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1 Situation und Methodik

1.1 Hintergrund des Gutachtens

Der am 1. Mai 2019 in Kraft getretene 22. Rundfunkdnderungsstaatsvertrag (22.
RAStV, jetzt ,Staatsvertrag zur Modernisierung der Medienordnung in Deutsch-
land” (MStV), hat die Beauftragungsnormen und Beschrankungen fir Online-Tele-
medienangebote des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks modernisiert und liberali-
siert.

Um der gesetzlichen Neufassung Rechnung zu tragen, plant der Stidwestrundfunk
(SWR) als federfihrende Landesrundfunkanstalt fir das Online-Angebot planet-
schule.de wesentliche Anderungen und hat dafiir am 24. September 2021 ein Te-
lemediendnderungskonzept' (TMAK) vorgelegt.

Die geplanten wesentlichen Anderungen von planet-schule.de betreffen:

= die Bereitstellung eigenstandiger audiovisueller Inhalte (,online-only")

= die Verbreitung von Inhalten Gber Drittplattformen

= die Bereitstellung audiovisueller Angebote vor der Ausstrahlung im linearen
Bereich (,online-first") sowie

= eine Anpassung der Verweildauern

Aus diesem Grunde hat der Rundfunkrat des SWR am 24. September 2021 gemal
Medienstaatsvertrag (8§32 Abs. 5, MStV) beschlossen, im Rahmen eines Drei-Stufen-
Tests die marktlichen Auswirkungen der geplanten wesentlichen Anderungen des
Angebotes planet-schule.de auf Basis des vorliegenden Anderungskonzepts durch
ein wettbewerbsékonomisches Gutachten priifen zu lassen.

Am 24. September 2021 wurde zudem ein offenes Konsultationsverfahren auf der
Webseite des SWR gestartet. Dieses ermdglichte es Dritten, gemaB §32 Abs. 5 Satz
1 MStV, eine schriftliche Stellungnahme bis zum 19. November 2021 einzureichen.
Insgesamt wurden sieben Stellungnahmen eingereicht, die in die Gutachtenerstel-
lung eingeflossen sind.

Die Goldmedia GmbH Strategy Consulting (Goldmedia) und ihre Tochter
Goldmedia Custom Research GmbH als Unterauftragnehmer wurden am
10. November 2021 vom Rundfunkrat des SWR beauftragt, das medienoko-
nomische Gutachten zu den Auswirkungen der wesentlichen Anderungen von
planet-schule.de auf allen relevanten Markten zu erstellen.:

Vgl. https://www.swr.de/unternehmen/organisation/gremien/rundfunkrat/telemedienaenderungskonzept-
planet-schule-100.pdf
Vgl. https://www.swr.de/unternehmen/organisation/gremien/rundfunkrat/dreistufentest-100.html

Vgl. https://www.swr.de/unternehmen/organisation/gremien/rundfunkrat/pressemitteilung-gutachten-100.html
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1.2  Vorgehensweise, Fragestellung und Zielsetzung

Goldmedia hat fiir die Analyse der marktlichen Auswirkungen der geplanten Ande-
rungen von planet-schule.de gemaB den Anforderungen der Ausschreibung fol-
genden Methodenablauf entwickelt:

Abb. 1: Methodischer Ablauf medien6konomisches Gutachtens zu den
geplanten Anderungen der Telemedienangebote von planet-

schule.de

GOLDMEDIA WETTBEWERBS-OKONOMISCHES GUTACHTEN METHODIK

ANGEBOTS-ANALYSE / NUTZER- ANALYSE DER GESAMT-
WETTBEWERBS- FORSCHUNG MARKTLICHEN BEWERTUNG
RECHERCHE AUSWIRKUNGEN & AUSBLICK
A1) Analyse der gedanderten B1) Conjoint-Analyse: C1) Auswertung der Stellungnahmen D) Fazit & Ausblick

Telemedien-Angebote Vefteilung Nutzer- C2) Statische Analyse ohne

von planet-schule.de Priferenzen geandertes Angebot
A2) R_echerche c_ie_s poten- B3) Direktbef.rfgung €3) Dynamische Analyse mit

ziellen publizistischen Intramedidre gendertem Angebot

Wettbewerbs: publ. Nutzung €4y Auswirk " de/

Marktabgrenzun . uswirkung auf angrenzende,

9 ) 9 B4) Direktbefragung verbundene Markte

A3) Abgrenzung konom. Intermedidre

Wettbewerb: Bestim- Nutzung

mung Marktvolumina

Quelle: Goldmedia 2021

Schritt A

1. Analyse der Nutzungsentwicklung der Telemedien von planet-schule.de

2. Analyse der Anderungen des TMAK 2021 im Vergleich zum ,Telemedienkon-
zept fir das Internetangebot” von planet-schule.de aus dem Jahr 2010

3. Analyse der relevanten/betroffenen Online-Medienmarkte inkl. Auswertung
der eingereichten Stellungnahmen maoglicher Betroffener

4. Analyse der Nutzungsentwicklung in den relevanten Online-Medienmarkten

5. Identifikation der relevanten Wettbewerber und Abgrenzung der relevanten
Markte (unter Berticksichtigung der Spruchpraxis von EuGH und BGH) sowie
eigene empirische Analysen

6. Durchfliihrung einer publizistischen und 6konomischen Marktabgrenzung inkl.
Abschatzung der aktuellen Nutzermarktanteile

Schritt B

Nutzerforschung mittels Conjoint-Analyse zur Berechnung

7. der Praferenzverteilung im Nutzermarkt auf Online-Angebote von planet-
schule.de gemal Vorgaben aus dem Telemedienkonzept 2010 sowie auf alle
publizistischen Wettbewerber (Statische Analyse zur Feststellung des Status
quo ohne die Anderungen im TMAK als Ausgangsbasis fiir die Messung der
Veranderungen)
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8. der Préaferenzverschiebungen der Nutzer:innen, die sich durch die wesentlichen
Anderungen im neuen TMAK von planet-schule.de ergeben (Dynamische Ana-
lyse zur Prognose der Veranderungen des Wettbewerbs in den betroffenen
Teilmérkten durch Umsetzung der wesentlichen Anderungen)

Schritt C

9. Auswertung der Stellungnahmen

10. Abschatzung der marktlichen Auswirkungen, die sich durch die wesentlichen
Anderungen im TMAK planet-schule.de ergeben, inkl. Prognose auf Basis der
in Schritt A vorgenommenen 6konomischen Marktabgrenzung und der ge-
messenen Praferenzverschiebungen

11. Abschatzung der Auswirkung auf angrenzende Markte

Schritt D
12. Erstellung von Zusammenfassung und Fazit der Analyse

Die Marktabgrenzung erfolgte auf Basis von Wettbewerbsrecherchen und da-
rauf aufbauenden Inhaltsanalysen. Diese Inhaltsanalysen ermdglichen eine
Ubersicht (iber den Wettbewerbsraum vom gréBtméglichen Wettbewerb bis zum
umfassenden, kommerziellen Wettbewerb. (vgl. Kap. 2)

Die Nutzerforschung zur Prognose der Auswirkungen der wesentlichen Anderun-
gen im neuen Telemedienkonzept wird durch eine fundierte, bundesweit reprasen-
tative Conjoint-Analyse mit insgesamt n=1.000 Fallen realisiert. (vgl. Kap. 3)

Das Vorgehen und die Ergebnisse werden nun in den einzelnen Abschnitten des
Gutachtens ausfuhrlich dargelegt.



Auswirkungen der wesentlichen Anderungen des Telemedienangebots planet-schule.de Seite 7

Schritt A:
Angebotsanalyse und Wettbewerbsrecherche

2 Angebotsanalyse planet-schule.de

2.1 Hauptbestandteile des aktuellen Online-Angebotes
planet-schule.de

Das Online-Angebot planet-schule.de wird von Schulfernsehredaktionen des SWR
und des WDR redaktionell betreut und federfiihrend vom SWR verantwortet.

Kernelement des Online-Angebotes sind Videobeitrage aus Wissenschafts- und
Bildungs-Sendereihen in den Bereichen Sprache, Kultur, Medien, Geschichte, Zeit-
geschehen, Naturwissenschaft und Technik. Die Beitrage werden produziert von
den Schulfernsehredaktionen von SWR und WDR oder sie werden aus dem ARD-
Verbund tGbernommen, beispielsweise von funk, ARD Alpha (produziert vom BR)
oder auch von ARD-Gemeinschaftsproduktionen (wie z. B. ,Krieg der Traume”).

Die von den Schulfernsehredaktionen verantworteten Inhalte werden auf dem On-
line-Portal planet-schule.de haufig mit Begleittexten, Bildern und/oder Infografiken
erganzt. Zudem werden teilweise Arbeitsmaterialien fir Schiler:innen und Hin-
weise zum Unterrichtseinsatz fur Lehrende angeboten. Dieser multimediale Ausbau
der filmischen Inhalte wird haufig direkt parallel mitgeplant. Zur Vertiefung und
Veranschaulichung der jeweiligen Sendungen werden teilweise zusatzlich Zeitraf-
fer- und extreme Zeitlupenaufnahmen sowie Animationen oder Comics erstellt.

Fur Schwerpunktthemen werden teilweise auch eigenstéandige Lerntools, Lernspiele
oder Simulationen fir die interaktive Wissensvermittlung programmiert. Aktuelle
Beispiele sind das Englisch-Lernspiel ,Zauberin Wizadora” fiir Grundschiler:innen
oder Lernspiele zur Vertonung von Horspielen oder zur Nachrichtenproduktion,
das Biologie-Lerntool ,Tater gesucht” zu den filmischen Angeboten Uber die Le-
bensraume Wald, Meere und Ozeane, Insekten oder auch ein interaktiver Gewitter-
simulator.

Filmbeitrdge, Hintergrundmaterialien und interaktive Module werden auf der Web-
seite sowohl nach Schulform und Schulfachern als auch nach generellen Themen-
gebieten (z. B. ,Wissenschaft und Technik”, ,Natur und Umwelt") sortiert angebo-
ten Hierbei verlinkt die Datenbank auch zu Schulfernsehangeboten des Bayeri-
schen Rundfunks (z. B. Alphalernen) und zu anderen 6ffentlich-rechtlichen Bil-
dungsinhalten.

Hinzu kommen aktuelle Schwerpunktthemen, bspw. zu Themen wie Corona, De-
mokratie und Wahlen, Klimawandel, Fliichtlinge und Integration, die in einem ei-
genen Bereich prasentiert werden

Vgl. bspw.: https://www.planet-schule.de/sf/wissenspool.php. Speziell fiir Grundschullehrende werden
Filme, interaktive Spiele und didaktische Begleit- und Arbeitsmaterialien angeboten, die fiir den Einsatz in
der Grundschule geeignet sind. Vgl.: https://www.planet-schule.de/sf/spezial/grundschule/index.php

Vgl. https://www.planet-schule.de/sf/schwerpunkte.php
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Die zentralen Zielgruppen von planet-schule.de sind Schiler:iinnen jeden Alters,
Studierende, Lehramts-Referendar:innen und Lehrkrafte.

Wahrend die einzelnen Angebote auf der Webseite von planet-schule.de so for-
muliert sind, dass sie fir Kinder verstandlich sind, richtet sich das Online-Angebot
selbst verstarkt an Lehrende, die auf planet-schule.de nach Video-Inhalten und Zu-
satzinformationen/Lerninhalten suchen kdnnen, mit denen sich Unterrichtsthemen
anschaulich gestalten und erganzen lassen.

Die Inhalte und die thematische Gliederung von planet-schule.de orientieren sich
dabei grundsatzlich auch an den Lehrplanen der Schulen. Allerdings entstammen
viele Video-Inhalte auch Sendereihen, deren Inhalte vornehmlich nach redaktionel-
ler Veranlassung bzw. Themenaktualitat und nicht nach Schullehrplanen erstellt
werden. Damit unterscheidet sich das Angebot planet-schule.de von anderen On-
line-Angeboten fir Lehrkrafte und/oder Schiiler:innen, die ihre Inhalte jahrgangs-
stufenspezifisch nach den jeweiligen Rahmenlehrplanen anbieten. (vgl. Kap. 2.4)

Das YouTube-Angebot von planet-schule.de richtet sich hingegen vornehmlich an
Schiler:innen, die YouTube nutzen, um ihr Schulwissen zu vertiefen, Hausaufgaben
zu beantworten, oder Referatsthemen vorzubereiten. Auch die YouTube-Videos
sind — dort wo verfligbar — direkt mit den begleitenden Materialien (Hintergrund-
texte, interaktive Aufgaben, etc.) verlinkt.

Audio-Inhalte der Horfunkwellen zu Wissensthemen nehmen im Angebot von pla-
net-schule.de bislang nur eine untergeordnete Rolle ein, obwohl sie in den Wissen-
Portalen von SWR und WDR umfanglich vertreten sind.

Das Angebot planet-schule.de ist auch Bestandteil der neuen Themenwelt ,Lernen”
in der ARD-Mediathek. Dieser Kanal biindelt Lernvideos und Dokus fiir die Schule
und fir das eigenstandige Lernen zu Hause. Lehrende, Schiiler:innen, Eltern und
alle Bildungsinteressierte finden hier, ebenfalls nach Fachern sortiert, Lernvideos,
Reportagen, Dokumentationen und Erklarclips fir alle Altersstufen. In diesem Kanal
finden sich weitere fir Schileriinnen und den Schulunterreicht geeignete Sendun-
gen und Sendungsausschnitte zu Wissensthemen aus dem ARD-Verbund, die bis-
lang nicht Teil des Videoangebots von planet-schule.de sind.

Das von den Schulfernseh-Redaktionen eigenverantwortete Video-Angebot wird
zudem umfanglich auch auf YouTube prasentiert. Die weiteren Video-Inhalte der
Plattform planet-schule.de, die von anderen Sendereihen stammen, werden auf
den jeweiligen YouTube-Kanéalen der ARD-Anstalten bzw. Redaktionen prasentiert.

Viele Videoangebote und Lerninhalte von planet-schule.de stehen zur freien Ver-
wendung auf kostenfreien Bildungsservern und Schulclouds zur Verfigung.
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2.2 Zusammenfassung der wesentlichen Anderungen im
TMAK von planet-schule.de

2.2.1  Wesentliche Anderungen

Um den neuen und sich wandelnden Nutzungsszenarien flr videobasierte und in-
teraktive Begleit- und Lerninhalte fiir den Schulunterricht weiterhin gerecht zu wer-
den, soll das Telemedienangebot von planet-schule.de weiterentwickelt werden.
Grundlage hierfir ist das vom Intendanten vorgelegte Telemedienanderungskon-
zept (TMAK) fir planet-schule.de.s

Die geplanten Anderungen betreffen insbesondere die Entkopplung der Inhalte auf
planet-schule.de und den genutzten Drittplattformen von den linear in den Dritten
Programmen von SWR und WDR ausgestrahlten Schulfernsehsendungen bzw. der
linearen Verbreitung von iibernommenen Bildungs- und Wissensbeitragen anderer
ARD-Kanale.

Konkret ist geplant, das Telemedienangebot von planet-schule.de kontinuierlich zu
einem eigenstandigen Angebot auszubauen, welches jedoch mit den linearen An-
geboten des Schulfernsehens vernetzt bleibt. Das bedeutet, planet-schule.de wird
zukinftig vermehrt Audio- und Videoinhalte enthalten, die entweder nur online
(online only) oder zeitlich vor einer linearen Ausstrahlung (online-first) angeboten
werden. Letzteres bietet sich z. B. an, wenn online ganze Sendereihen zeitgleich
bereitgestellt werden sollen, die linear erst Gber einen langeren Zeitraum ausge-
strahlt werden.

Mit Blick auf den zusatzlichen finanziellen Aufwand (vgl. Kap. 2.2.2) fiir die geplan-
ten Anderungen im TMAK von planet-schule.de von rund 90.000 EUR wird deutlich,
dass die Schulredaktionen nicht in groBem Umfang zusatzliche Online-Only-Pro-
duktionen erstellen bzw. in Auftrag geben werden kdnnen.

Geplant sind lediglich einzelne Videoformate, die Online-Only prasentiert werden.
Allerdings besteht unter den neuen Bedingungen je nach Rechtesituation die M6g-
lichkeit, verstarkt aus dem Programmpool der Bildungs- und Wissensinhalte der
ARD-Anstalten und ggf. aus dem eigenen Programmarchiv Inhalte ohne lineare
Ausstrahlung zu verwenden, thematisch zu gruppieren und ggf. nachzubearbeiten.

Zugleich kann auch das Angebot an interaktiven Lerninhalten bzw. interaktiven
Formen der Wissensvermittlung vergroBert werden. Dies ermdglicht es planet-
schule.de, schneller und umfanglicher auf aktuelle Bedirfnisse zu reagieren (wie z.
B. der Themenschwerpunkt zur Corona-Pandemie). Vorstellbar ist zudem, dass zu-
kinftig auch mehr Audio-Inhalte angeboten werden.

Dariber hinaus ist geplant, die Videoinhalte weiter auszubauen, die im Kanal von
planet-schule.de auf YouTube prasentiert werden, um die Erreichbarkeit des Ange-
bots in einer fur die Zielgruppe relevanten Distributionsform zu verbessern.

6 Vgl. https://www.swr.de/unternehmen/organisation/gremien/rundfunkrat/telemedienaenderungskonzept-

planet-schule-100.pdf
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Die gemaB neuem Medienstaatsvertrag moglichen langeren Verweildauern haben
dabei keine Auswirkungen auf Bildungsinhalte und Inhalte von zeit- und kulturge-
schichtlicher Bedeutung, wie sie auf planet-schule.de und den Drittplattformen
prasentiert werden. Bildungsinhalte kdnnen, wie bislang bereits moglich, fiinf Jahre
online prasentiert werden. Sie bedirfen jedoch nicht mehr eines direkten linearen
Sendetermins, sondern kénnen unabhangig davon online bereit gestellt werden.
Inhalte von zeit- und kulturgeschichtlicher Bedeutung kénnen weiterhin in unbe-
fristeten Archiven bereitgehalten werden.

2.2.2 Finanzieller Aufwand

Die Kosten fiir das Telemedienangebot planet-schule.de sind in den vergangenen
Jahren (2017- 2021) um rd. 140.000 EUR auf geplant insgesamt 733.000 EUR 2021
gewachsen. Die gestiegenen Kosten ergeben sich aus der fortlaufenden inhaltli-
chen und technologischen Weiterentwicklung des Angebotes. Darunter fallen u. a.
hohere Personal- und Honorarkosten zur Erstellung begleitender grafischer und
interaktiver Angebote auf der Webseite (welche nicht von der Online-Only-Rege-
lung umfasst sind), die technische Weiterentwicklung sowie Kosten im Zusammen-
hang mit dem Community-Management auf Social Media-Plattformen. Die Kos-
tensteigerungen erscheinen aus Gutachtersicht moderat und nachvollziehbar.

Nachfolgend werden (auf Basis der oben erwdahnten Methodik) die Ist-Kosten von
2017 bis heute sowie die Plankosten 2021 dargestellt:

Tab. 1:  Finanzieller Aufwand fiir die Erstellung und Verbreitung der Online-
Angebote von planet-schule.de, in Tsd. EUR, 2017-2021

planet-schule.de Ist 2017 Ist 2018  Ist 2019 Ist 2020 Plan 2021
Angebot

ohne Verbreitungskosten >3 603 655 295 684
Verdnd. ggti. Vorjahr 9,4% 8,6% -9,2% 15%
Verbreitungskosten 42 44 51 48 49
Verdnd. ggi. Vorjahr 4,8% 15,9% -5,9% 2,1%
Angebot mit

Verbreitungskosten 593 647 706 643 733
Verdnd. ggti. Vorjahr 9,1% 9,1% -8,9% 14%

Quelle: Goldmedia Analyse 2022, TMAK planet-schule.de 2021

Es ist geplant, die Plattform planet-schule.de auch in Zukunft weiter auszubauen,
da man die Online-Bereitstellung der Inhalte mittlerweile als nahezu gleichwertig
und notwendig fiir die Auftragserfillung im Vergleich zu den linearen Angeboten
erachtet.” Die Kosten hierfir sollen durch Verschiebungen des Etats von den linea-
ren Inhalten hin zu den Digitalangeboten gedeckt werden.

Die zusatzlichen Kosten flr die Bereitstellung von eigenstandigen audiovisuellen
Inhalten durch planet-schule.de sowie die Zusatzkosten zur Verbreitung der Inhalte

7 Vgl. TMAK planet-schule.de, S. 15
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Uber (weitere) Drittplattformen zur Erreichung jlingerer Zielgruppen beziffert der
SWR mit 30.000 EUR pro Jahr. Die zusatzlichen Kosten fallen deshalb so gering aus,
weil eigenstandige audiovisuelle Inhalte (»Online-Only«) gem. TMAK kein wesent-
licher Bestandteil des Angebotes werden sollen. Einzelne Online-Only-Inhalte — wie
die aktuellen kurzen Videobeitrdage zum Thema ,Durchhalten in der Corona-Krise”
- sollen die Ausnahme bleiben.

Ahnlich gering (25.000 EUR) fallen die geplanten Zusatzkosten fiir die starkere Pra-
senz des Angebotes auf Social-Media-Plattformen aus: Hierbei konzentrieren sich
die Aktivitaten im Wesentlichen auf den YouTube-Kanal, wo Kosten insbesondere
fir Community Management und Konfektionierung der Inhalte entstehen.® Die er-
warteten Zusatzkosten sind in der folgenden Tabelle zusammengefasst:

Tab.2: Geplanter finanzieller Aufwand fiir die Anderungen des

Telemedienangebots von planet-schule.de

Aufwandspositionen Kosten in Tsd. EUR p.a.
Eigenstandige audiovisuelle Inhalte (Online-Only) 30
Verbreitung auf Drittplattformen 25
Gednderte Verweildauern Keine
Summe 55

Quelle: TMAK planet-schule.de 2021

Aufgrund dieser geringen Kosten wurde fiir den Beitragszeitraum 2021 bis 2024
kein gesondertes Projekt fiir die vorgenannten Anderungen des Telemedienange-
botes angemeldet. Die geplanten zusatzlichen Programmaufwande sollen in der
laufenden Beitragsperiode aus dem bestehenden Etat finanziert werden.

8 Vgl. TMAK planet-schule.de, S. 15
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2.3 Aktuelle Nutzung der Angebote von planet-schule.de

Die Webseite planet-schule.de wurde im Jahr 2020 insgesamt rund zehn Millionen
Mal aufgerufen. Im Jahr 2021 stieg der Wert auf rund elf Millionen Aufrufe insge-
samt an.

Abb. 2: Monatliche Webseiten-Aufrufe (Visits) von planet-schule.de,
2020/2021*, in Mio.

2020 2021*
2,5

1,5

0,5

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Ju Aug Sep Okt Nov Dez

Quelle: SWR

Die Webseiten-Aufrufe von planet-schule.de zeigen eine dhnliche Entwicklung in
beiden betrachteten Jahren. Vor allem in den Winter- und Frihlingsmonaten der
Jahre 2020 und 2021 (Januar bis Mai) sind dabei hohe durchschnittliche Aufrufzah-
len zu verzeichnen. Dies lasst sich vermutlich durch die SchlieBung der Schulen
wahrend des Winters aufgrund der Corona-Pandemie erklaren.

Da zu diesem Zeitpunkt verstarkt auf Homeschooling gesetzt wurde, waren Wis-
sensangebote fur Kinder im Internet zu diesen Zeiten von erhdhter Bedeutung. So
wurde auch die Webseite von planet-schule.de haufiger aufgerufen, im Jahr 2020
dabei noch starker als 2021. In den Sommer-Schulferien ab Juni ndhern sich die
Aufrufzahlen fir 2020 und 2021 an und zeigen einen fast identischen Verlauf bei
Werten von unter einer Million monatlicher Aufrufe.

Die meisten monatlichen Aufrufe der Videoinhalte von planet-schule.de erfolgen
dabei Uber die eigene Webseite, gefolgt von Aufrufen Gber die ARD Mediathek.
Uber die Webseiten von WDR und SWR erfolgen die geringsten Zugriffe auf Vi-
deoinhalte von planet-schule.de. Auch YouTube nimmt nur eine untergeordnete
Rolle fiir den Abruf der Videoinhalte von planet-schule.de ein. (vgl. die folgende
Abbildung)

Die Entwicklung der durchschnittlichen monatlichen Videoabrufe tber die ver-
schiedenen SWR-Angebote zeigt einen Verlauf dhnlich dem der Webseiten-Auf-
rufe, mit hdheren Werten im Friihjahr und sinkenden Werten in den Sommermo-
naten.
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Abb. 3: Monatliche Videoabrufe von planet-schule.de liber verschiedene
Online-Angebote, 2020/2021, in Mio.

Planet-Schule.de m ARD-Mediathek ®m SWR.de @ WDR.de ® YouTube-Kanal*

2.500.000
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Quelle: AGF Zensusreporting 1.9.0; planet-schule.de: bis 31.12.2020 AT Internet Rich Media; YouTube: YouTube
Analytics via Quintly, Hinweis: YouTube-Videos werden im Schnitt kiirzer abgerufen (4 min/Abruf) als Videos auf
Erstplattformen (7 min/Abruf). *YouTube EWerte erst ab November 2020

3 Markt- und Wettbewerbsanalyse

3.1 Publizistischer Wettbewerb im Bereich
Online-Schulbildungsangebote

Die Webseite planet-schule.de richtet sich verstarkt an Lehrkréfte, die auf planet-
schule.de nach Video-Inhalten und Zusatzinformationen sowie Lerninhalten su-
chen kdnnen, mit welchen sich Unterrichtsthemen anschaulich gestalten und er-
ganzen lassen.

Das YouTube-Angebot von planet-schule.de richtet sich hingegen vornehmlich an
Schiler:innen, die YouTube nutzen, um Schulwissen zu vertiefen, Hausaufgaben zu
beantworten oder Referatsthemen vorzubereiten. Auch die YouTube-Videos sind -
wo verfligbar — direkt mit den begleitenden Materialien (Hintergrundtexte, inter-
aktive Aufgaben etc.) verlinkt.

Damit besteht der publizistische Wettbewerb von planet-schule.de grundsatzlich
aus folgenden Anbietergruppen:

=  Online-Bildungsangebote anderer 6ffentlich-rechtlicher Sender fiir den
Schulunterricht

=  Kostenfreie bzw. staatlich finanzierte Online-Schulbildungsangebote

= Kommerzielle Online-Schulbildungsangebote von Bildungsverlagen
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=  Sonstige kommerzielle Online-Schulbildungsangebote mit Web- oder App-
Plattform
=  Eigenstandige Schulbildungsangebote auf YouTube

Der engere publizistische Wettbewerb besteht dabei aus allen Angeboten, die ei-
genstandige Videoinhalte im Bereich Schulbildung anbieten. Eine weitere Eingren-
zung auf Angebote mit Reportage-, Doku- oder Trickfilm-gestitzten Erklarvideos
zu schulischen Bildungsthemen oder eine Abgrenzung zu einfach produzierten Er-
klar-Videos zu speziellen schulischen Fragen/Aufgaben (z. B. Tutoren, die Aufgaben
in Textform erklaren) erscheint nicht sinnvoll. Auch solche Angebote finden sich
zumindest Uber Verlinkungen zum BR-Angebot alphalLernen auf planet-schule.de

3.1.1  Online-Schulbildungsangebote anderer 6ffentlich-rechtlicher Sender
fiir den Schulunterricht

Alle Landesrundfunkanstalten der ARD, die Wissensinhalte fiir Kinder produzieren,
die sich im Schulunterreicht verwenden lassen, bieten diese Inhalte thematisch und
nach Schulfachern sortiert auch online an. Hinzu kommen die Gemeinschaftsange-
bote der ARD bzw. ARD Alpha sowie das Wissensinhalte-Angebot des ZDF.

Neben dem Angebot planet-schule.de existieren hier derzeit folgende Angebote:

Tab. 3: Online-Bildungsangebote 6ffentlich-rechtlicher Sendeanstalten fiir
Lehrende und Schiiler:innen jenseits von planet-schule.de

ARD Mediathek Zuhause lernen

https://www.ardmedi-

athek.de/sammlung/lernsendungen-fuer- ) . o )
kinder/6rs0p1x09X4ZHddVLBIOIR/ Lernvndeo.s und Dokus fir Schiler:innen in der
und ARD Mediathek

ARD Mediathek Lernen
https://www.ardmediathek.de/lernen/
ZDF Terra X plus Schule

https://www.zdf.de/dokumentation/terra-
x/terra-x-plus-schule-100.html

Dokus & Videos aus der ZDF-Wissens-
welt nach Themen und Schulfachern

Zusammenstellung der Schulbildungsange-
ARD Alpha Rubrik Lernen bote der verschiedenen ARD-Anstalten, sor-
https://www.ardalpha.de/lernen/index.html tiert nach Themen (Sprachen, Naturwissen-
schaften, Kinder etc.)

NDR Lernen ohne Lehre
' rer Sendungen von Mikado — Radio fiir Kinder als

Podcasts nach Unterrichtsfachern geordnet.
Dazu gibt es neben dem Podcast zusatzliche
Infos wie Buchtipps und Links.

https://www.ndr.de/nachrichten/info/sen-
dungen/mikado/Lernen-ohne-Lehrer-
Schulwissen-mit-Mikado-vertiefen,leh-

rer267.html

Multimediale Lernumgebung nach Schulfa-
BR GRIP chern sortiert, mit interaktiven Medien wie
https://www.br.de/grips/index.html Lernspiele, AR oder VR-Anwendungen, Apps

oder Multiple-Choice Tests sowie
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Offentlich-Rechtliches Angebot

Inhalt

BR Schule daheim

https://www.br.de/mediathek/rubri-
ken/themenseite-schule-daheim-100

BR alpha lernen
https://www.br.de/alphalernen/index.html

WDR Schule Digital

https://www1.wdr.de/schule/digital/in-
dex.html

hr Kinderfunkkolleg

https://www.hr2.de/programm/kinderfunk-
kolleg--ohren-auf-und-los,kinderfunkkol-
leg-106.html

Mdr #gernlernen

https://www.mdr.de/wissen/gernelernen-
schlau-trotz-lockdown-100.html

Unterrichtsmaterialien (v. a. Arbeitsblatter) so-
wie eine Ubersicht der medienpadagogischen
Fortbildungsangebote fiir Lehrkrafte

GroBes Video-Lernangebot in der BR-Media-
thek, mit dem Schulerinnen und Schdler fur
die wichtigsten Facher, wie Deutsch, Englisch,
Mathematik, Biologie oder Chemie online ler-
nen konnen. (Inkl. Videos von Alpha Lernen)

Schulfernsehprogramm mit Tutorials konkret
zu einzelnen Fragestellungen aus vielen ver-
schiedenen Schulfachern

Zusammenstellung der vom WDR produzier-
ten Lernvideos, Dokus, interaktiven Spiele und
Apps, die sich flr den Einsatz im Schulunter-
richt eignen, inkl. weiterfiihrender Unterrichts-
materialien fir Lehrkrafte sowie einer Uber-
sicht der medienpadagogischen Fortbildungs-
angebote fur Lehrkrafte

Audio-Podcasts zu Schulinhalten in den Berei-
chen Mathematik, Musik, Glaube/Religion, in-

terkultureller Austausch und Umgang mit Geld
mit zusatzlichen Unterrichtsmaterialien

Erklarvideos flr Schuler:innen zur verschiede-
nen Themen in Kooperation mit Themenex-
perten

Seite 15

Quelle: Goldmedia-Analyse

Hierbei ist jedoch zu berticksichtigen, dass die Online-Angebote der Landesrund-
funkanstalten (LRAs) auf den eigenen Plattformen hauptsachlich von Lehrkraften
und Schilern im eigenen Sendegebiet genutzt werden, weil diese Angebote hier
verstarkt kommuniziert werden.

Damit steht das bundesweit positionierte Angebot von planet-schule.de vornehm-
lich im Wettbewerb mit den ZDF-Angeboten und anderen bundesweiten Angebo-
ten der ARD wie ARD Alpha, wobei starke Verlinkungen zwischen den ARD-Ange-
boten und planet-schule.de bestehen. Die Nutzung der LRA-Inhalte auf YouTube
(sofern videobasiert) erfolgt ebenfalls auch tiber das Sendegebiet hinaus.

3.1.2 Kostenfreie bzw. staatlich finanzierte
Online-Schulbildungsangebote

Eine Vielzahl 6ffentlicher Institutionen betreibt finanziert Online-Angebote zur Un-
terstiitzung des Schulunterreichts mit Begleitmaterialien. Hierzu zahlen zum einen
Online-Angebote fir Lehrkrafte und zum anderen Online-Angebote, die sich direkt
an Schiler:iinnen richten.

Herauszuheben bei den bundesweiten Angeboten fiir Lehrende ist die Plattform
MUNDO des FWU Medieninstituts der Lander. Diese Plattform aggregiert Links zu
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Arbeitsblattern, interaktiven Angeboten und Audio- und Videobeitragen fir die
Unterrichtsgestaltung. Die Materialien sind geprift und kénnen vielfach als sog.
,Open Educational Resources” Inhalte (OER) rechtssicher und kostenfrei auf Basis
einer Creative Commons Lizenz (CC) genutzt werden.

Tab. 4:

Staatlich geforderte oder nicht kommerzielle Anbieter von Online-

Schulbildungsangebote, in Deutschland, 2021/2022
(Angebote mit Video- oder Audio-Inhalten grau unterlegt)

Angebot

Anbieter

Finanzierung

Angebote fiir Lehrende/Schulen (Auswahl)

Bildungsserver.de

Leibniz-Institut fur Bil-
dungsforschung und Bil-
dungsinformation

Staatlich finanziert durch die Bundeslén-
der und deren Landesbildungsserver

medienportal.sie-
mens-stiftung.org/

Medienportal
der Siemens Stiftung fiir
MINT-Facher

Siemens Stiftung

mundo.schule
Plattform der Linder

FWU Institut fir Film und
Bild in Wissenschaft und
Unterricht gemeinniitzige
GmbH, Medieninstitut
der Lander

Gefordert durch Bundesministerium fiir
Bildung und Forschung. Viele Audio- und
Video-Beitrage des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunks

Politische-bildung.de

Bundesarbeitsgemein-
schaft Politische
Bildung Online

Bayerische Landeszentrale fiir politische
Bildungsarbeit

Angebote fiir Lehrende und Schiiler:innen

Anton.app/de/ Solocode GmbH Kofinanziert durch den Européischen
(Webangebot & App) Fonds fiir regionale Entwicklung (EFRE)

. Ehrenamtlich, mit Unterstlitzung durch
Coollama.de Anja Wee Ernst Klett Verlag
Geogebra.org GeoGebra GmbH Interreg — Europaischer Fonds fiir Regio-

nale Entwicklung

Lazuli-app.com
(Webangebot & App)

funline Media GmbH

Gefordert durch FFF Bayern

Kabu-app.de
(Webangebot & App)

SIN - Studio im Netz e.V.

Finanzielle Unterstiitzung durch die Auer-
bach-Stiftung und das Sozialrefe-
rat/Stadtjugendamt der Landeshaupt-
stadt Mlnchen

Lernspass-fuer-kin-
der.de

Tahmee Theiler-Deng|

Beauftragte der Bundesregierung fir Kul-
tur und Medien, Bundesministerium fiir
Familie, Senioren, Frauen und Jugend

Schooltogo.de

Forschungsinstituts Bil-
dung Digital (FoBiD) und
DFKI-Forschungsgruppe
Smart Enterprise Engine-
ering

Staatlich finanziert

Seitenstark.de

Seitenstark e.V.

Bundesministerium fur Familie, Senioren,
Frauen und Jugend

Serlo.org

Serlo Education e.V.

Ehrenamtlich/Spenden

Quelle: Goldmedia-Analyse
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Mundo.schule bietet zudem Schnittstellen an, um die prasentierten Inhalte in an-
deren Lernmanagement-Plattformen der Schulen zu integrieren. So haben Lehren-
de die Moglichkeit, Online-Unterrichtsinhalte fur ihre Klassen mit weiteren Medi-
eninhalten zu erganzen. Hier finden sich auch eine Reihe von Audio- und Video-
Beitragen des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks.

Das FWU Institut Gbernimmt zudem die redaktionelle Pflege des Bildungsserver.de,
dem Meta-Server der Landesbildungsserver, auf dem aktuelle Inhalte der einzelnen
Landesbildungsserver sowie Informationen rund um das Thema Bildung und Ler-
nen prasentiert werden. Der Bildungsserver verlinkt zudem zu den einzelnen Lan-
desbildstellen der Lander, die ihre eigenen Sammlungen audiovisueller Inhalte fur
den Schulunterricht ebenfalls online zur Ausleihe/Nutzung durch Schulen/Leh-
rende zur Verfiigung stellen.®

Ahnlich wie im Angebot von MUNDO finden sich dort viele Videobeitrdge aus dem
Schulfernsehen des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks. Damit prasentiert nicht nur
der offentlich-rechtliche Rundfunk Uber seine eigenen Plattformen diese Inhalte
nach Fachern und Themen sortiert, sondern auch das FWU und die Landesbildstel-
len der Lander.

Hinzu kommen (tlw. bundeslandspezifisch) eine Reihe von textbasierten Schulma-
terial-Sammlungen, die als freie Bildungsmaterialien (OER/CC) von verschiedenen
Institutionen zum Download angeboten werden.™

Bei den kostenfreien/6ffentlich finanzierten Angeboten fiir Schiiler handelt es sich
sowohl um Plattformen, die jahrgangsstufenspezifisch (interaktive) Lernangebote
fur verschiedene Facher bereitstellen (wie bspw. Anton, Lernspass fir Kinder oder
School to go) als auch um Plattformen, die auf bestimmte Schulfacher ausgerichtet
sind wie bspw. Geobra.

3.1.3 Kommerzielle Online-Schulbildungsangebote von Bildungsverlagen

Die Schulbuchverlage bieten als Erweiterung und Erganzung ihrer Schulbuchinhalte
fur Schulen und Lehrkréfte sowie teilweise auch fiir Schiler:innen direkt zusatzliche,
i. d. R. kostenpflichtige Online-Angebote an. Im Vordergrund stehen hier zusatzli-
che Arbeitsmaterialien fir Lehrende sowie interaktive Angebote fiir die Lese-,
Rechtschreib- und Mathematikforderung fir Schiiler:innen."

Die Geschaftsmodelle basieren auf Lizenzvertragen (mit Schulen oder Eltern) oder
kostenpflichtigen Einzelabrufen (E-Commerce). Die nachfolgende Tabelle listet die
relevantesten Anbieter mit ihren Hauptgeschaftsmodellen auf:

Vgl. https://www.bildungsserver.de/landesbildstellen-medienzentren-525-de.html

Vgl. z. B. https://open-educational-resources.de/freie-bildungsmaterialien-fuer-lehrerinnen-und-lehrer-
oer-schule-ist-da/ oder https://mint-h.de/links-fuer-lehrkraefte/

m Vgl. https://bildungsmedien.de/unsere-themen/leistungen-der-bildungsmedienanbieter/leistungen-der-
bildungsmedienanbieter-produktbeispiele
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Tab. 5: Online-Angebote privater Bildungsverlage in Deutschland,
2021/2022 (Auswahl)

‘ Angebot Anbieter Finanzierung
Cornelsen.de Cornelsen GmbH E-Commerce
Chat Class. Die Sprech-App Lizenzmodell
fur den Englischunterricht
Klett.de Klett E-Commerce
digitalen Unterrichtshand- Lizenzmodell

reichungen fir Lektiiren
eCourse. Unterricht indivi-
duell und digital gestalten

Schuledigital.jetzt Ritterbach Verlag GmbH Lizenzmodell

Antolin Westermann Bildungsmedien Lizenzmodell
Verlag GmbH

Onilo.de StoryDOCKS GmbH Lizenzmodell

Heldenstuecke.de Literaturtest GmbH & CO. KG E-Commerce

Stark Verlag Person Deutschland GmbH E-Commerce

Click & Teach CC Buchner Verlag Lizenzmodell

Quelle: Goldmedia-Analyse

3.1.4 Sonstige kommerzielle Online-Schulbildungsangebote
mit Web- oder App-Plattform

Neben den Angeboten der Schulbuchverlage besteht mittlerweile ein breites An-
gebot an kommerziellen Lernplattformen, die schulfach- und jahrgangsstufenspe-
zifisch Schulinhalte fur Selbstlernen und Eigenlibungen fiir Schiler:innen bereit-
stellen. Die Anzahl der Angebote ist in den letzten Jahren sehr dynamisch gewach-
sen. Die meisten Angebote sind abonnementfinanziert. Einzelne Plattformen setz-
ten jedoch auch auf E-Commerce oder Werbefinanzierung.

Die Ubungsmaterialien bestehen neben Erklartexten mit (animierten) Grafiken aus
interaktiven Ubungen mit Punktevergabe. In vielen Fallen werden auch Erklarvideos
angeboten. Viele Plattformen bieten begleitend dazu ein Tutoren-Programm an,
wo per Video-Chat mit Nachhilfe-Lehrkraften individuelle Ubungseinheiten durch-
gefuhrt werden konnen.

Ein Beispiel ist hier Sofatutor, eine Online-Lernplattform fir Schilerinnen von der
1. Klasse bis zum Abschluss. Die Lerninhalte werden in tGber 11.000 Lernvideos ver-
mittelt und durch interaktive Ubungen sowie Arbeitsblatter zum Ausdrucken un-
terstitzt. Alle Lerninhalte werden in den Lernvideos in durchschnittlich finf Minu-
ten zusammengefasst und orientieren sich an den aktuellen Lehrpldanen der Bun-
deslander.
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Neben Online-Plattformen mit groBer Web-Prasenz existieren mehrere Online-
Schulbildungsangebote, die ausschlieBlich Gber Apps mobil erreichbar sind. Hierzu
zdhlen z. B. die Plattformen ,Knowunity” oder ,Skills4school”.

Hinzu kommen spezielle Online-Angebote fiir Lehrende, die schulfach- und jahr-
gangsspezifisch Arbeitsmaterialien zur Unterstlitzung des Unterrichts anbieten.
Diese Plattformen beschranken sich jedoch in der Regel auf PDF-Dokumente. Aber
auch hier gibt es Ausnahmen: So bietet z. B. Meinunterricht.de neben dem Zugang
zu Fachzeitschriften und Fachblichern unterschiedlicher Verlage auch Arbeitsblat-
ter und Lehrvideos an.

Ein groBes multimediales Angebot flir Schulen bietet das FWU Institut fir Film und
Bild als Medieninstitut der Lander. Neben Mundo.schule, einem kostenfreien An-
gebot, wird unter FWU.de auch eine Mediathek mit tber 5.000 Filmen, Sequenzen,
Bildergalerien, Arbeitsblattern und Lernspielen auf Lizenzbasis fiir Schulen ange-
boten. Die Medien sind speziell fiir den Unterricht produziert und kdnnen rechts-
sicher in der Schule, als Hausaufgabe oder zum Selbstlernen verwendet werden.

Tab. 6: Sonstige kommerzielle Online-Schulbildungsangebote in Deutsch-
land: Ergebnisse der Keyword-Recherche, 2021/2022
(Angebote mit Videos grau hinterlegt)

‘ Angebot Anbieter Finanzierung

Angebote fiir Lehrende und Schulen

FWU Institut far Film und Bild in
Wissenschaft und Unterricht ge-

FWU.de meinniitzige GmbH Lizenzmodell
Medieninsitut der Lander
Lehrer-online.de Eduversum GmbH wgrbeflnanmert & Pre-
mium-Abonnement
Lehrfuchs.de
4teachers.de 4teachers GmbH E-Commerce

Netzwerk-lernen.de

Matthias-film.de Matthias Film GmbH E-Commerce
Meinunterricht.de meinUnterricht GmbH Abonnement
Zum.de Zentrale fur Unterrichtsmedien im Werbung
Internet e.V.
Angebote fiir Schiiler:innen
123chemie.de Benno Koéhler E-Commerce
Akademus.de Nick Klupak AT
E-Commerce
Buya.de Buya GmbH Abonnement
Grundschulkénig.de Grundschulkénig GmbH Werbung und
E-Commerce
Schullv.de SchulLV GmbH Lizenzmodell
Lernattack.de Duden Lernattack GmbH Abonnement

Lernwolf.de Thomas Meier Werbung




Auswirkungen der wesentlichen Anderungen des Telemedienangebots planet-schule.de Seite 20

Angebot Anbieter Finanzierung
Levrai.de Rainer Leverenz Werbung
Onlineuebung.de Privatperson: Nicole Hocks Werbung
Pohlw.de (Literaturgesch.)  Privatperson: Wolfgang Pohl Werbung
Schlaukopf.de .
W -M -
(Webangebot & App) erbe-Medien . Werbung
X Internetagentur M. Hicke
Klassenarbeiten.de
Instantmathe.de Privatperson: Tony Kausche Werbung
Lottaslernzettel.de Privatperson: Lotta Ortman Werbung
Erfolgsabi.de Privatperson: Sebastian Bieck E-Commerce
. Dream-Direction Hamisch, Kibies
Schule-tipps.de und Prantl GbR E-Commerce
Scoyo.de Scoyo GmbH & Cornelsen Schul- Abornement
buch Verlag
Simpleclub.com .
lecl H A
(Webangebot & App) Simpleclub Gmb bonnement
Sofatutor.com
f H A
(Webangebot & App) Sofatutor Gmb bonnement
Zeitfuerdieschule.de Zeitverlag Gerd Bucerius Werbung

GmbH & Co KG

Reine App-Angebote fiir Schiiler:innen

Knowunity Knowunity GmbH Premium Abonnement
. . Férderung durch
Studyflix Studyflix GmbH 79 Unternehmen
Skills4school Skills4School GmbH Werbefinanziert
Ma'txMate - Mathe MatxMate GmbH Premium Abpnnement
Abi Lernapp und Werbefinanziert

Quelle: Goldmedia Analyse 2021

3.1.5 Kommerzielle Online-Schulbildungsangebote

auf Social Media-Plattformen

Angebote auf YouTube

Neben den Video-Inhalten im Bereich Schulbildung von 6ffentlich-rechtlichen Sen-
dern finden sich auf YouTube eine Reihe von ,Tutoren” (i. d. R. Lehrende oder aus
dem universitaren Umfeld), die als Influencer oder ,Creators” zu bestimmten Schul-
fachern flr verschiedene Jahrgangsstufen eigene Erklarvideos anbieten und diese

mit Werbung finanzieren.

Wie die JIMplus 2020 Corona-Zusatzuntersuchung des Medienpadagogischen For-
schungsverbunds Siidwest zeigt, stellt YouTube die am haufigsten genutzte Quelle

zur Recherche von Schulinhalten dar.
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Abb. 4:

Onlineangebote von Museen oder anderen
Bildungseinrichtungen

Quelle: JIMplus 2020, Angaben in Prozent, n=1.002

Jahren in Deutschland, in Prozent, 2020

Wikipedia

Dokus und Wissenssendungen im
TV/Mediathek

Schulsendungen im Fernsehen oder Internet
(z.B. Planet Schule/Schulfernsehen)

Onlinebibliotheken der Blichereien

Genutzte mediale Lernangebote bei Schiilern zwischen 12 und 19

I 83%

I 58%

I 27%
I 21%
B 12%

I 8%

Die nachfolgende Tabelle listet die Top-20 der recherchierbaren YouTuber auf, die
in Tutorials Schulstoff vermitteln. Sie zeigt, dass jenseits des Anbieters Simpleclub,
der sehr viele Videos zur Stoffvermittlung einsetzt und Teile davon als Werbung
auch auf YouTube einsetzt, die meisten Angebote von eigenstandigen YouTubern

und nicht von den zuvor genannten Lernplattformen stammen.

Tab. 7:
Angebot
1 Dinge Erklart — Kurzgesagt
2 Lehrerschmidt
3 Mathe by Daniel Jung
4 Mathe - simpleclub
5 100SekundenPhysik
6 Biologie - simpleclub
7 Physik - simpleclub
8 DoktorWeigl
9 Logical Lemon
10 | Chemie - simpleclub
11 Wirtschaft - simpleclub
12 | Ultralativ
13 ZDFtivi
14 | CHRONOS-MEDIA History
15 | DorFuchs
16 | simpleclub - Die Lernapp
17 | Geschichte - simpleclub
18 | Herr Anwalt
19 | explainity ® Erklarvideos
20 | So geht YouTube

* ohne Sprachlernangebote sowie Angebote, die sich vorrangig an Erwachsene richten

Rubrik Education* nach Abonnements, Dezember 2021

Abonnements
1.580.000
1.230.000

830.000
817.000
768.000
588.000
512.000
510.000
433.000
401.000
306.000
287.000
270.000
246.000
241.000
225.000
222.000
211.000
201.000
180.000

** Schdtzung Goldmedia auf Basis Abonnements 12.27 und Views 02.-12.21
Quelle: Goldmedia-Analyse 2021 auf Basis Socialblade. Werte gerundet.

69.839.164
64.955.270
51.314.896
6.575.404
7.001.979
2.745.763
3.596.758
37.575.500
2.100.266
2.208.895
3.485.383
6.414.153
19.720.696
34.125.970
4.239.312
1.148.104
3.163.646
6.971.189
5.821.597
3.794.077

Top-20 deutschsprachige YouTube-Kanéle aus Deutschland in der

Video Views p.a.**
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Einige dieser Anbieter stellen auf Ihren Webseiten zudem kostenpflichtige Ubungs-
hefte zu den in ihren Videos erklarten Inhalten/Aufgaben an.”

Bei einer Analyse der weiteren Social-Media-Reichweiten der oben dargestellten
kommerziellen Wettbewerber zeigt sich, dass insbesondere einzelne Anbieter wie
z. B. der Tutor Nick Klupack oder das App-Angebot Studyflix, ihre Reichweiten vor-
nehmlich auf Instagram und/oder TikTok generieren. Hier sind also einzelne Crea-
tor jeweils plattformspezifisch erfolgreich.

Tab. 8: Reichweiten deutscher Lernangebote mit Videoinhalten auf ver-

schiedenen Social Media-Plattformen, Januar 2022

Facebook- Instagram- Twitter- TikTok- Abonne-

Angebot

YouTube-
Abonnements

Abonne-
ments

Abonne-
ments

Abonne-
ments

Abonne-
ments

ments
gesamt

Simple Club Mathematik: 817.000
Biologie: 588.000
Phhysi!<:.512.000 Die Lernapp:
('j emie: 401.000 316.500
Wirtschaft: 306000 | 40637 124000  3.170 ) 3.982.807
. Geschichte:
Die Lernapp: 225.000
Geschichte: 222.000 111.500
Geographie: 171.000
Informatik: 145.000
m?‘t;e by Daniel 830.000 11938 | 53300 7.091 330900 | 1.233.229
Mathe mit Nick 2190 - 40200 - 556.800 599.190
Studyflix 60.200 2.194 68.200 53 333.500 464.147
Englisch Hacks 147 787 46,400 - 330.500 377.834
Laurinspire 44.300 - 21.700 ] 267.100 333.100
Studygram
Studytok (Teil - - 30.900 - 272.500 303.400
von Knowunity)
Geogebra 29.600 116838 = 6488 50.819 - 203.745
e hebil.
Politische-bi 21.100 120023 3.991 55.902 19 201.035
dung.de
Sofatutor 5.640 71976 | 35200 2.945 4061 119.822
Meinunter- - 59.667 5.556 2531 - 67.754
richt.de
Cornelsen Verlag 16300 31.444 5.553 3.600 - 56.897
Knowunity 261 108 7.485 37 22.900 30.791
Erfolgsabi 102 - 26.200 - 91 26.393
Lehrer-online.de 520 11.459 1.145 13.248 - 26.372
Grundschulko- 2210 18.369 3919 - - 24.498
enig
Stark Verlag 11.700 2926 5774 1361 8 21.769
Klett Ver-
Ernst Klett Ver 1310 4203 10.100 4371 - 19.984

lag

12

Vgl. z. B. https://www.lehrer-schmidt.de/meine-lernhefte/
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Faceboolc Inst - Twitter-  TikTok- Abonne-
YouTube- acebook- Instagram- Twitter i

Angebot Abonne- Abonne- Abonne- Abonne- ments

Abonnements
ments ments ments ments gesamt

Lottas Lernzettel

(Teil von - - 10.600 - 6505 17.105
Knowunity)
Instant Mathe - - 16.000 - - 16.000
Scoyo 1050 8.994 793 2.595 - 13.432
Schule Tipps - - 11.300 - - 11.300
Anton App - 3.818 3.838 - 21 7.677
Coollama 85 1.077 5.877 - - 7.039
Skills4school - 654 1.463 327 - 2.444
S prifangebor
planet-schule.de 3.910 2.221 95 = = 6.226

Quelle: Goldmedia Analyse 2021 (Stand: Januar 2022)

Angebote auf Instagram

Instagram wird sowohl von den Online-Schulbildungsangeboten als auch von den
YouTube-Tutoren genutzt, um auf ihre Hauptangebote aufmerksam zu machen.
Daritiber hinaus gibt es jedoch auch verschiedene Anbieter, die Instagram als
Haupt-Kommunikationskanal nutzen und/oder ausschlieBlich auf Instagram aktiv
sind. Hierzu zahlen zum Beispiel ,Einfachabitur”, ,Bens.notes” (Teil von Knowunity),
,Study_universum” und ,Youngachievers.de”.

Bei diesen Angeboten handelt es sich vor allem um Tipps zu Themen wie Zeitma-
nagement, Selbstorganisation, Notizen, Motivation und Erfolg. Auch Merkhilfen,
Lernlbersichten und Zusammenfassungen sind Bestandteile der Angebote.

Simple Club hat auf Instagram die gréBte Reichweite. Allerdings konzentrieren sich
die Inhalte auf lustige Memes, mit dem sich Schiler:iinnen und Student:innen leicht
identifizieren kdnnen. Die Schulinhalte sind auf YouTube, auf das Webangebot und
auf die App verlagert und werden auf Instagram nur verlinkt bzw. beworben.

Angebote auf TikTok

Auch TikTok mit rund 16 Millionen Nutzer:innen in Deutschland, wird immer be-
liebter, um insbesondere in der Zielgruppe der Jugendlichen Aufmerksamkeit zu
generieren fur Online-Schulbildungsangebote und die YouTube-Kanale von Tuto-
ren. Beispielsweise nutzen Anbieter wie ,Mathe mit Nick”, ,Studyflix”, ,Englisch
Hacks” oder ,Laurinspire”, welche alle unter den Top 6 der Gesamt-Abonnements
rangieren, TikTok als Hauptkommunikationskanal.

TikTok selbst ist ebenfalls bestrebt, diese Entwicklung zu unterstiitzen und aggre-
giert erste Inhalte unter #LernenMitTikTok. Hier ist jedoch zu berticksichtigen, dass
die Nutzung der Plattform aus Sicht der Nutzer:iinnen bislang nicht auf langere Er-
klarvideos ausgerichtet ist. Die Inhalte auf TikTok konzentrieren sich hauptsachlich
auf kurze Videos zu Themen wie Strukturieren und Organisieren der Lerninhalte in
Form von Lernzettel und Zusammenfassungen.
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3.2  Okonomischer Wettbewerb im Bereich Online-
Schulbildungsangebote mit Video-Inhalten

Der engere publizistische Wettbewerb mit Video-Inhalten besteht ganz tberwie-

gend aus abonnementfinanzierten Online-Schulbildungsangeboten fir Schiler:in-

nen. Die nachfolgende Tabelle gibt einen Uberblick iber die Abonnementkosten

dieser Angebote.

Tab.9: Abonnementfinanzierte Online-Schulbildungsangebote mit
Video-Inhalten in Deutschland, 2021/2022

Angebot Anbieter Kosten des Abonnements
pro Monat
Akademus.de Nick Klupak 68,00€-96,00€*
Buya.de Buya GmbH 12,00€-25,50€
Lernattack.de Duden Lernattack GmbH 13,74€-16,14€
Meinunterricht.de meinUnterricht GmbH 15,70€-22,70€
Scoyo.de ?ZZTZZIsGeTbS?hiLIbuch Verlag 9.99€-14,99¢
Simpleclub.com Simpleclub GmbH 7,49€-16,49€
Sofatutor.com Sofatutor GmbH 13,96€-24,95€
Studienkreis.de Studienkreis GmbH 16,73€-27,67€

Quelle: Goldmedia Analyse 2022, *: Mathematik-Kurse Oberstufe, tibrige Preise nur nach Beratungsgespréch

Die Anzahl der Abonnements solcher Plattformen wurden im Rahmen der Nutzer-
forschung flr dieses Gutachten erhoben. Demnach nutzen in Deutschland rd. 12
Prozent der Haushalte mit Kindern im Alter von 6-16 Jahren kostenpflichtige On-
line-Nachhilfe-Plattformen.

Nicht alle Nachhilfe-Plattformen bieten dabei Lern-Videos an. Plattformen wie Ers-
teNachhilfe.de oder Tutoria.de vermitteln in erster Linie individuelle Nachhilfe oder
bieten Online-Lernkurse an.

Abb. 5: Nutzung ausgewahlter Online-Schulbildungsangebote mit
Videoinhalten von Kindern im Alter zwischen 6-16 Jahren in
Deutschland, 2021/2022

Studienkreis.de _ 33,0%
Sofatutor.de _ 20,7%
Scoyo.de _ 11,5%
lernattack.de (Duden) _ 9,3%

Quelle: Goldmedia Direktbefragung 2021/2022, n=233 Eltern mit Kindern im Alter 6-16 Jahre
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Zu den reichweitenstarksten abonnementfinanzierten Online-Nachhilfe-Plattfor-
men, die den Abonnierenden auch vorproduzierte Videoinhalte bereitstellen, zah-
len laut Goldmedia Direktbefragung die Angebote Studienkreis.de (33 Prozent),
gefolgt von Sofatutor.de (21 Prozent) und Scoyo.de (12 Prozent). Wahrend das
Hauptangebot von Studienkreis.de auf der individuellen Nachhilfe liegt und Lern-
videos nur in Form zusatzlicher Materialien angeboten werden, liegt der Fokus bei
Sofatutor.de und Scoyo.de vollstandig auf der Bereitstellung von Lernvideos.

Anhand der erhobenen Reichweitendaten (anteilig fiir die Bevolkerung in Baden-
Wirttemberg, Rheinland-Pfalz und Nordrhein-Westfalen) und den jahrlichen
Abonnementeinnahmen kann der Gesamtumsatz fiir den Markt von Online-
Schulbildungsangeboten mit Video-Inhalten die im Wettbewerb zum
SWR/WDR-Gemeinschaftsangebot planet-schule.de stehen auf rd. 53,1 Mio.
EUR/Jahr geschitzt werden.

Darliber hinaus besteht der 6konomische Wettbewerb im Bereich der werbefinan-
zierten Videos auf YouTube mit Lerninhalten. Es ist moglich, die dort gestreamten
Inhalte mit Werbespots zu belegen. Eine Vermarktung der Video-Inhalte auf
YouTube ist mdglich, wenn der Inhalteanbieter mehr als 1.000 Abonnements und
eine aggregierte ,Watch-Time" von mind. 40.000 Stunden aufweist. Dann kann auf
YouTube die Video-Ad-Funktion einschalten und am YouTube-Partnerprogramm
partizipiert werden.®

Ab diesem Punkt platziert YouTube bei Freischaltung durch den Inhalteanbieter
Video-Werbespots auf Basis der Inhalte-Kategorie an den Anfang des Beitrags/der
Sendung und, je nach Lange des Videos, auch dazwischen. Der Tausender-Kontakt-
preis wird von YouTube nach eigenen Kriterien festgelegt und liegt — je nach Wer-
berelevanz — zwischen wenigen Cent und 20 EUR.

Die Werbeumsatze auf der Plattform YouTube werden im Verhaltnis 55 Prozent (fiir
Inhalteanbieter) und 45 Prozent (fur die Plattform) geteilt. Dariiber hinaus besteht
fur ,YouTuber” die Mdglichkeit, Gber Product-Placements in den Videos, Affiliate-
Links oder kostenpflichtige Kanal-Mitgliedschaften Geld zu verdienen.

Die Zahl Abonnements der deutschsprachigen, deutschen YouTube-Kanale in der
Kategorie ,Education”, bereinigt um Sprachlernangebote und Angebote, die sich
vorrangig an Erwachsene richten, addieren sich unter den Top-5.000-YouTube-Ka-
nalen in Deutschland auf 12,9 Mio. Damit vereinigen diese Angebote 0,7 Prozent
aller Abonnements unter den Top-5.000-YouTube-Kanélen in Deutschland.

Goldmedia schatzt die Jahresreichweite aller deutschsprachigen, deutschen You-
Tube-Kanale in der Kategorie ,Education” unter den Top-5.000-YouTube-Kanalen,
bereinigt um Sprachlernangebote und Angebote, die sich vorrangig an Erwachsene
richten, auf 486 Mio. Views p. a., dies entspricht 0,3 Prozent der geschatzten Jah-
resreichweite der Top-5.000-Kanale in Deutschland (143,4 Mrd. Views p. a.).

¥ Ahnliche Partnerprogramme bieten mindestens Facebook/META und Twitter.
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Der Werbeumsatz auf YouTube lag 2020 bei 550 Mio. EUR in Deutschland, anteilig
nach der Bevolkerungsverteilung entspricht dies fiir Baden-Wurttemberg, Rhein-
land-Pfalz und Nordrhein-Westfalen einem Umsatz von 219 Mio. EUR. Damit ent-
sprache der 6konomische Gegenwert der Nutzung von Lerninhalten auf der
Plattform YouTube aktuell geschatzt rd. 743 Tsd. EUR pro Jahr.

Auf den weiteren Social-Media-Kanilen ermdglicht es aktuell nur Facebook, den
Inhalteerstellern (,Creators”) an Vermarktungserlésen von Videowerbung In-
stream-Werbung zu partizipieren.* Auf Instagram ist eine solche Funktion fir Eu-
ropa noch nicht verfigbar®. Einnahmen auf Instagram und TikTok generieren Cre-
ators durch Influencer Marketing (Sponsorings, bezahlte Posts), Affiliate Marketing
oder direkte Zahlungen der Follower.”* An den Display-Ads, die Facebook oder In-
stagram in den Feed der Nutzer:innen im Umfeld ihrer Posts platzieren, partizipie-
ren die Inhalteanbieter nicht.

Aus diesem Grund nutzen Anbieter von Online-Diensten die Social Media-Kanale
derzeit fast ausschlieBlich dazu, durch Bild-Posts mit Unterschriften (Captions) oder
kurzen Videos auf die Inhalte ihrer Hauptangebote aufmerksam zu machen. Das
bedeutet, Social Media wird dazu genutzt, kostenpflichtige Angebote zu bewerben
und Traffic auf diese Angebote zu leiten. Dies gilt auch fir die in Kap. 2.4.5 darge-
stellten Social-Media-Prasenzen der Online-Schulbildungsangebote.

Der 6konomische Wettbewerb wird in der folgenden Tabelle noch einmal zusam-
mengefasst:

Tab. 10: Geschatzter Umsatz des abgegrenzten 6konomischen Wettbe-
werbs von planet-schule.de fiir betroffene Teilmarkte 2020,
in Mio. EUR

Betroffener Umsatz 2020 Anteil des Geschatzter Um-
Teilmarkt des Teilmarktes abgegrenzten satz des abge-
(in Mio. Euro) okonomischen grenzten 6kono-

Wettbewerbs mischen Wettbe-
am Markt werbs 2020
(in Prozent) (in Mio. Euro)

Abofinanzierte

0,
Angebote 53 100% 53,1
Werbefinanzierte o
Angebote 219 0,3% 0,7
Summe 272 53,9

Quelle: Goldmedia Analyse 2021. Werte gerundet.

Dieser auf Basis der publizistischen Wettbewerbsanalyse abgegrenzte 6konomisch
relevante Wettbewerb wird im weiteren Verlauf des Gutachtens als Grundlage fiir
die Berechnung der marktlichen Auswirkungen (vgl. 6) herangezogen.

™ vgl. https://www.facebook.com/business/help/1884527914934148?id=1200580480150259
Vgl. https://business.instagram.com/creators/earn-money/in-stream-video-ads

Vgl. https://www.heise.de/tipps-tricks/Mit-TikTok-Geld-verdienen-das-muessen-Sie-wissen-
5075473.html#1
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Schritt B: Nutzerforschung

4 Methodik und Ergebnisse der Nutzerforschung
4.1 Grundlagen der Erhebung

Die Entwicklung einer Nutzungs- oder Kaufentscheidung durch Einflhrung eines
neuen Produkts oder durch Veranderung bestehender Produkte wird in der Regel
Uber Conjoint-Analysen abgeschatzt. Es handelt sich hierbei um eine seit Langem
etablierte Forschungs-Methode, die es ermdglicht, unterschiedliche Praferenzen
und Praferenzanteile von (Online-)Nutzer:iinnen empirisch zu erheben.

Goldmedia legt bei der Planung und Durchfiihrung besonderen Wert auf eine
moglichst hohe Validitat und Reliabilitat der empirischen Untersuchung: die Art der
Befragung (Conjoint), die hohen Fallzahlen und die bevolkerungs- oder Stichpro-
benreprasentative Auswahl der Befragten Uber ein professionelles Online-Acces-
spanel (zertifiziert nach 1SO 26362) garantieren die maximale Belastbarkeit der
Forschungsergebnisse. Die Nutzerforschung wurde im Zeitraum 01.12.2021 bis
12.01.2022 durchgefiihrt, wobei insgesamt Giber 1.000 Personen (n=1.112) befragt
wurden.

Tab. 11: Methodendesign der Conjoint-Analyse

‘ Merkmale Ausprigung
Interview-Form | Reprasentatives Online-Accesspanel
Methodik Choice-Based-Conjoint (CBC)
(Bis zu neun Merkmale mit jew. bis zu sechs Auspragungen)
Vor- und nachgeschaltete Nutzungsabfrage
Conjoint und n=1.000 Fille (Lehrende und Schiiler:innen)
Fallzahlen realisiert: n=1.112

Ei tzt
Ingesetzte Sawtooth (Sawtooth Software, Inc.) und SPSS (IBM)

Software
Quotierte Repréasentativ DE: Frauen und Manner im Lehrberuf, Eltern von Kin-
Stichprobe dern von 6-17 Jahren

Regionale Verteilung: Deutschland nach Bundesldndern
Basis: Mikrozensus des Statistischen Bundesamts
Quelle: Goldmedia 2022

Das Online-Angebot planet-schule.de stellen kein neues, sondern nur ein veran-
dertes Produkt im Markt dar. Es mussen also Verschiebungen von Marktpotenzia-
len untersucht werden, welche sich durch die wesentlichen Anderungen von pla-
net-schule.de im Vergleich zur Situation des aktuell noch giltigen Telemedienkon-
zepts ergeben.

Im Rahmen der Conjoint-Analysen wurden Nutzerpréaferenzen sowie die Verteilung
der Nutzung durch Simulation auf die vorhandenen Online-Angebote inkl. planet-
schule.de ohne die Anderungen (Base Case) und mit den geplanten Anderungen
bestimmt. Durch diese Marktsimulationen wurde geprift, wie sich das Nutzungs-
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verhalten durch die Umsetzung der geanderten Telemedienangebote von planet-
schule.de maximal verschieben kann.

Die relevanten Merkmale und Auspragungen der Conjoint-Analyse wurden aus der
vorgelagerten publizistischen Marktanalyse und dem TMAK fiir planet-schule.de
abgeleitet. In der Conjoint-Analyse wurden keine Markennamen genannt, sondern
die verschiedenen Angebote im Markt durch Variation der ausgewahlten Ange-
botsmerkmale (Angebotsbreite oder Angebotstiefe) abgebildet. Diese Ergebnisse
stellen die Grundlage fir die Entwicklungsprognose im Rahmen des dynamischen
Szenarios dar.

Mitbetrachtet wurden dabei die Verschiebungen, die sich aufgrund der Anderun-
gen/Liberalisierung der Verweildauern ergeben, welche durch die Verabschiedung
des neuen Medienstaatsvertrags im Jahr 2020 bereits gesetzlich verankert und von
den Online-Redaktionen der ARD bereits genutzt werden.

In den folgenden Tabellen wird dargestellt, welche Merkmale und Auspragungen
genutzt wurden, um die aktuell im Markt aktiven Anbietergruppen zu konstruieren,
die mit dem Online-Angebot planet-schule.de im publizistischen Wettbewerb ste-
hen (sog. ,Base-Cases”) und das Verhaltnis dieser Marktteilnehmer zueinander er-
mittelt. Die grau markierten Auspragungen wurden genutzt, um die Anderungen
des Angebots entsprechend dem TMAK abzubilden. Auf diesem Weg wurde die
Verdanderungen der Nutzerpraferenzen im Markt pro Inhaltebereich ermittelt.

Zusatzlich zu der Conjoint-Analyse wurden den Probanden spezifische Einzelfragen
zur Online-Nutzung in den Bereichen Online-Streaming-Angebote zu Bildung und
Wissen gestellt (Direktbefragung), um die Ergebnisse der Conjoint-Analyse ggf.
noch zu gewichten und einzelne Nutzungsfragen zu klaren, welche sich nicht tber
eine Conjoint-Analyse erheben lassen. Hierbei wurden teilweise direkt Marken-
bzw. Angebotsnamen abgefragt.

4.2 Inhalte der Conjoint-Analysen

Zur Beschreibung und Abgrenzung des Marktes aus Sicht der Nutzer:innen wurden,
die in der folgenden Tabelle dargestellten Merkmale verwendet. Uber die Kombi-
nation der verschiedenen Auspragungen jedes Merkmals wurde der Wettbewerb
simuliert. Die Merkmale und Auspragungen, die verwendet wurden, um die Priifan-
gebote sowie die im TMAK beschriebenen bzw. im neuen Medienstaatsvertrags
gesetzlich festgelegten Anderungen zu simulieren, sind jeweils grau hinterlegt.

Die folgende Tabelle zeigt die verwendeten Merkmalsauspragungen mit den ent-
sprechenden Variationen.
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Tab. 12: Online-Schulbildungsangebote mit Video: Conjoint-Merkmale und

Marktbeschreibung zu planet-schule.de, 2022

Merkmale / Markt-

beschreibung

Online-Angebot
fiir Schulbildung

Inhalt der
Erklarvideos

Umfang des
Angebots auf
Webseite/App

Social Media

Zusatzliche
Inhalte

Kosten

Auspragung

des offentlich-rechtlichen Rundfunks (Sender oder TV-Programm)
einer Wissenszeitschrift fir Kinder/Jugendliche

einer offentlich finanzierten Einrichtung oder gemeinnitzigen
Stiftung

einer kommerziellen Lernplattform

einzelner Lehrkrafte/Tutoren (User)

eines Schulbuchverlages

Reportagefilm-, Dokufilm- oder Trickfilm-gestutzte Erklarvideos
zu schulischen Bildungsthemen

einfach produzierte Erklavideos zu speziellen schulischen Fra-
gen/Aufgaben (z. B. Tutor erklart Aufgabe auf Whiteboard/in
Textform)

kleines Angebot an Videoinhalten
mittleres Angebot an Videoinhalten
groBes Angebot an Videoinhalten

eine begrenzte Auswahl auch auf YouTube/Social Media

alle Videos auf der eigenen Webseite/App und auf YouTube und
tlw. auf TikTok/Social Media

alle Videos auf der eigenen Webseite/App und auf YouTube und
tlw. auf TikTok/Social Media UND exklusive zusatzliche Inhalte fir
Social Media

Videos nur auf YouTube und tlw. auf TikTok/Social Media (nicht
auf eigener Webseite)

keine zusatzlichen Inhalte verfugbar

Lernhefte, Ubungsblatter, Arbeitsblatter, Interaktive
Ubungen

Erklartexte/-grafiken und Interaktive Animationen, Lernspiele
Podcasts zu Lehrinhalten

Lernspiele/Lernspiel-Apps

Erklartexte/-grafiken, Interaktive Animationen, Lernspiele,
Podcasts

Beitragsfinanziert (6ffentlich-rechtlich), steuerfinanziert oder ge-
meinnutzig

mit Werbung

mit Werbung, zusatzlich auch kostenpflichtige

Premiuminhalte

monatliche Abo-Gebiihr

Quelle: Goldmedia Conjoint-Analyse der geiinderten Telemedienangebote planet-schule.de (2012/2022)
Grau hinterlegt: Zur Simulation des TMAK genutzt

Im Folgenden werden die Ergebnisse der Nutzerforschung dargestellt. Die Marktsi-
mulation zeigt dabei, das zusatzliche maximale Potenzial von planet-schule.de
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gegeniber dem bestehenden Wettbewerb. Die Ergebnisse werden daraufhin 6ko-
nomisch quantifiziert und zu einem 6konomischen Gesamteffekt summiert.

4.3 Ergebnisse der Marktsimulation

Im Rahmen der Marktsimulation wurden die Praferenzen der Nutzer:iinnen fur die
einzelnen Wettbewerbsangebote fir zwei verschiedene Marktumfelder berechnet:

1. Marktumfeld inkl. Online-Angebot von planet-schule.de ohne die im Tele-
mediendnderungskonzept beschriebenen Anderungen (statische Analyse)
2. Marktumfeld inkl. Online-Angebot von planet-schule.de mit den im TMAK

beschriebenen Anderungen (dynamische Analyse)

Auf Basis der Conjoint-Analyse konnte das neue Marktpotenzial der &ffentlich-
rechtlichen Angebote nach den wesentlichen Anderungen der Telemedienange-
bote von planet-schule.de isoliert, sowie im Wettbewerb der Online-Videoange-
bote simuliert und in ein Gesamtmodell integriert werden.

Die hier gewonnenen Erkenntnisse zeigen,

a) welche Marktpotenziale das Telemedienangebot von planet-schule.de
durch die geplanten Anderungen zusétzlich generieren kann,
b) wie groB die maximalen Auswirkungen auf den Wettbewerb mit Blick auf

Marktpotenziale und die damit verbundenen UmsatzeinbuBen wéren.

Die zu erwartenden marktlichen Auswirkungen durch die wesentlichen Anderun-
gen des bei planet-schule.de werden dabei auf der Grundlage des ,Share of Prefe-
rence” (Praferenzmarktanteil) berechnet. Die Berechnung berticksichtigt keine
Komplementarnutzung. Der Praferenzmarktanteil bildet also eine Situation ab, in
der sich die Befragten eindeutig fiir ein Angebot entscheiden missen.

Die folgende Tabelle gibt einen Uberblick tiber die Entscheidungshierarchie mit der
Bedeutung der abgefragten Merkmale firr die Auswahl eines Angebots.

Tab. 13: Dekonstruktion der Motive der Auswahlentscheidung fiir Online-
Schulbildungsangebote mit Video durch Nutzer:innen, 2021/2022

Entscheidungsmerkmal Entscheidungsanteil in %
Kosten 37,9 %
Online-Angebot fiir Schulbildung 22,7 %
Zusitzliche Inhalte 14,7 %
Social Media 9,5%
Umfang des Angebots auf Webseite / App 94 %
Inhalt der Erklarvideos 56 %

Quelle: Goldmedia Conjoint-Analyse des gecdinderten Telemedienangebotes planet-schule.de, n=1.112 (2021/2022)
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Die folgende Abbildung visualisiert die in der Conjoint-Befragung ermittelte Ist-
Situation (,Base Case”) und die maximal mdglichen Marktverschiebung durch die
geplanten Anderungen des Priifangebotes planet-schule.de (,Scenario”).

Abb. 6: Marktsimulation: Veranderung der Priferenzmarktanteile fiir
Online-Schulbildungsangebote mit Video durch die geanderten
Angebote von planet-schule.de, 2021/2022

base case M scenario

42,20%
o 20% 43,20%
(9}
5 40%
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£ 30% 19,20% 17,60%
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S ’ 19.70% 17,60%

%5 20% 14,60%

4,70%
4,90% I
|

share
o o
X N

planet-schule.de

Off.-rechtl., steuerfinanzierte oder
gemeinnltzige Angebote
Werbefinanzierte Angebote
(YouTube)
Abonnementfinanzierte
Angebote
Sonstige kommerzielle Angebote
(u. a. Werbung/E-Commerce)

Quelle: Goldmedia Conjoint-Analyse des gedinderten Telemedienangebotes planet-schule.de, n=1.112 (2021/2022)

Das Angebot planet-schule.de kann potenziell in der Marktsimulation durch die
geplanten Anderungen insgesamt einen Anteil von 1,7 Prozentpunkten hinzuge-
winnen. Dieser Effekt verringert die Anteile von werbefinanzierten Angeboten
(YouTube) entsprechend um 0,5 Prozentpunkte, von kostenpflichtigen Angeboten
um 0,2 Prozentpunkte und von anderen nicht-kommerziellen bzw. 6ffentlich-recht-
lichen Angeboten um 1 Prozentpunkt. Auf die sonstigen kommerziellen Angebote
hat planet-schule.de keinen Einfluss.

Da der potenzielle Verlust von 1 Prozentpunkt bei anderen nicht-kommerziellen
bzw. 6ffentlich-rechtlichen Angeboten keinerlei Einfluss auf den kommerziellen
Wettbewerb hat, wird in der weiteren Kalkulation der 6konomischen Marktauswir-
kungen nur mit einem Zugewinn von 0,7 Prozentpunkten fiir planet-schule.de ge-
rechnet.

Im folgenden Kapitel werden anhand der in der Nutzerforschung ermittelten
Marktverschiebungen in den betroffenen 6konomischen Teilmarkten die wirt-
schaftlichen Folgen dieser Anderungen analysiert und quantifiziert.
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Schritt C: Marktliche Auswirkungen

5 Auswertung der Stellungnahmen
im Konsultationsverfahren

5.1 Ubersicht der Stellungnahmen zum
Telemediendnderungskonzept von planet-schule.de

Im Rahmen des offenen Konsultationsverfahrens hatten Dritte vom 24. September
2021 bis zum 19. November 2021 die Gelegenheit zur Stellungnahme zum Tele-
mediendnderungskonzept fiir planet-schule.de.

Insgesamt wurden sieben Stellungnahmen zu planet-schule.de von Institutionen
und Verbanden eingereicht, deren Positionen im Gutachten beriicksichtigt wurden:

Tab. 14: Zusammenfassung der Stellungnahmen

r. Datum der Institution Umfang
Stellungnahme (Seitenzahl)

1 11.11.2021 Volkshochschule Rotenburg 1

2 11.11.2021 Volkshochschule St. Georgen 1

3 12.11.2021 Volkshochschule Rastatt 1

4 17.11.2021 Deutscher Biihnenverein Bundesverband 2

5 17.11.2021 GEW Baden-Wirttemberg 6

6 26.11.2021 VAUNET - Verband privater Medien 16

7 28.11.2021 LVKM BaWi & 3

Landesbehindertenbeauftragte BaWi

Quelle: Goldmedia Analyse 2021

5.2 Auswertung der Stellungnahmen zum Telemedienande-
rungskonzept von planet-schule.de

Das Stimmungsbild zum Telemediendanderungskonzept von planet-schule.de ist
heterogen: Wahrend die Volkshochschulen als Bildungstrager sowie die Gewerk-
schaft Erziehung und Wissenschaft (GEW) die Erweiterung des Telemedienkonzepts
begriBen, kritisieren der Deutsche Bihnenverein den mangelnden Kulturschwer-
punkt des Angebotes und der Landesverband flir Menschen mit Kérper- und Mehr-
fachbehinderung Baden-Wirttemberg e.V. eine zu geringe Beriicksichtigung der
zukinftigen Barrierefreiheit der Online-Angebote.

Umféangliche marktékonomische Kritikpunkte werden nur vom Verband privater
Medien (VAUNET) angebracht. So kritisiert der Verband die fehlende Detailtiefe in
der Angebotsbeschreibung und der Kostenaufschliisselung. Demnach kénnten die
Auswirkungen der geplanten Anderungen auf den publizistischen und ékonomi-
schen Markt nicht hinreichend bewertet werden.
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Zudem wird bemangelt, dass die Zielgruppe des Angebots unklar bleibe, ob bspw.
neben Schiler:iinnen und Lehrende auch Kinder und Jugendliche auBerhalb des
Schulkontextes angesprochen werden sollen.

Der VAUNET widerspricht der Ansicht, dass sich keine marktrelevanten Auswirkun-
gen auf die relevanten Markte (Werbemarkt, Produzentenmarkt und Verwertung)
feststellen lassen und das im TMAK die falschen Wettbewerbsbeziige (Netflix/Ama-
zon statt Bildungsverlage) gesetzt werden. Zudem wird angefihrt, dass jede Erho-
hung der publizistischen Reichweite 6ffentlich-rechtlicher Angebote zu Lasten der
privaten Anbieter ginge.

Der VAUNET vermisst eine tiefergehende Darstellung, inwieweit planet-schule.de
einen publizistischen Mehrwert ggii. dem privaten Markt darstellt.

Er sieht auch keine Ermachtigung des SWR, fiir planet-schule.de Online-Only-Au-
dios oder interaktive Inhalte zu produzieren, da von der Erméachtigung im Medien-
staatsvertrag nur audiovisuelle Inhalte benannt werden. Zudem sei die Produktion
von Spielen o. a. interaktiven Zusatzangeboten nicht vom Auftrag des 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks erfasst.

Die im TMAK benannte Ausbau-Méglichkeit von Online-Only-Inhalten in unbe-
stimmten MaB wird kritisiert. Insbesondere kritisch betrachtet, werden "Online-
Only" Angebote, die originar flr Drittplattformen produziert werden. Hierdurch
wirden nach Einschatzung des Verbands marktdominante Plattformen mit Bei-
tragsgeldern subventioniert.

AuBerdem wird kritisiert, dass die Weitergabe der audiovisuellen Schulfernsehin-
halte auf Basis von CC-Lizenzen zu einer Marktverzerrung fiihren wirde, weil es
privaten Anbietern, die im Bildungsbereich Videoinhalte anbieten, erschwert wird,
Inhalte entgeltlich oder werbefinanziert ggi. Dritten anzubieten.

6 Marktliche Auswirkungen
auf den intramediaren Wettbewerb

6.1 Berechnung der 6konomischen Auswirkungen

Durch die Marktsimulationen der Telemedienangebote von planet-schule.de kon-
nen die Gesamtauswirkungen der wesentlichen Anderungen des Telemedienkon-
zepts auf den 6konomischen Wettbewerb quantifiziert werden. Hierfir werden die
zuvor durchgefiihrten Marktsimulationen und ihre gednderten Praferenzmarktan-
teile mit den Umsatzen in Beziehung gesetzt, die in den betroffenen Teilmarkten
durch den kommerziellen Wettbewerb generiert werden.

Die monetiren Effekte, als Auswirkungen der geplanten Anderungen des Tele-
medienkonzepts im Markt, wurden durch die Relevanz der entsprechenden Attri-
bute in der Conjoint-Analyse ermittelt. Fiir die Quantifizierung der 6konomischen
Auswirkungen der geplanten Anderungen des Telemedienkonzepts von planet-
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schule.de wurden alle relevanten Marktteilnehmer einbezogen, die zuvor in der
okonomischen Wettbewerbsanalyse identifiziert wurden.

Fur die Quantifizierung der 6konomischen Auswirkungen in den betroffenen Mark-
ten werden theoretische Marktaquivalenzwerte berechnet: Dabei werden die auf-
grund der wesentlichen Anderungen der Telemedienangebote von planet-
schule.de potenziell zusatzlich erzielbaren Reichweiten (die zuvor aus den Con-
joint-Erhebungen ermittelt wurden) zu den dadurch (theoretisch) erzielbaren Ver-
marktungserldsen in Relation gesetzt.

Zunachst erfolgt die Herleitung der relativen Verluste fiir jedes betroffene Markt-
segment, die durch die Anderung des Telemedienangebotes von planet-schule.de
verursacht werden. Als Basis hierfiir dient das Ergebnis der Conjoint-Analysen (vgl.
Tab. 15). Zur Berechnung der relativen Veranderung wird dabei der Quotient aus
den beiden Praferenzmarktanteilen (nachher/vorher) gebildet.

Die Abwanderungen aus dem jeweiligen betroffenen 6konomischen Wettbewerb
gehen aus der Marktsimulation in Kapitel 4.3 hervor. Diese werden in der folgenden
Tabelle zusammenfassend dargestellt.

Tab. 15: Ermittlung der relativen Verdnderung je Marktsegment, 2021

Betroffenes Conjoint: Conjoint: Berechnung:
Marktsegment Praferenz- Préaferenz- Relative
Planet-schule.de marktanteil marktanteil Verdanderung

vor Anderung nach Anderung des betroffenen
Marktsegments
(in Prozentpunkten) (in Prozentpunkten) (in Prozent)

Abofinanzierte

_ [¢)
Angebote 49 47 41%
Werbefinanzierte

Angebote 19,7 19,2 -2,5%

(YouTube)

Quelle: Goldmedia Analyse 2022

Im Folgenden werden die 6konomischen Effekte fir die betroffenen Teilmarkte
aufgeschliisselt und tabellarisch aufgefiihrt (vgl. Tab. 16).

Zur Bezifferung der Marktaquivalenz werden dabei die relativen Auswirkungen'
durch die Anderungen des planet-schule.de-Telemedienangebots jedes betroffe-
nen Teilmarkts bestimmt und mit der hierzu korrespondieren MarktgroBe des in
Kapitel 3.2 ermittelten 6konomischen Wettbewerbs in Beziehung gesetzt. Als rele-
vanter 6konomische Wettbewerb wurde auf Basis der 2020 erzielten Umsatze ein
Marktvolumen von 53,9 Mio. EUR abgegrenzt.

Der jeweilige Marktaquivalenzwert drickt aus, welche Umsatze die kommerziellen
Wettbewerber nicht weiter erzielen konnen, falls diese Reichweiten stattdessen
durch das geanderte Telemedienangebot von planet-schule.de generiert werden
und somit nicht durch Werbung monetarisiert werden konnen. Eine analoge Markt-

7 Relativer Verlust des Praferenzmarktanteils ggii. Ausgangsmarktanteil in Prozent
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Aquivalenzberechnung erfolgt auch fiir Bezahlangebote, auch wenn der tatsachlich
erzielten Reichweite fir die Erlosgenerierung nur eine nachrangige Bedeutung zu-
kommt. Bei den berechneten Marktaquivalenzwerten handelt es sich um Maximal-
werte, da innerhalb der Simulation unterstellt wird, dass die zusatzlich erzielbare
Reichweite vollstandig mit einer entsprechenden Abwanderung aus dem Wettbe-
werb korrespondiert. Parallele Nutzungen verschiedener Angebote mit gleichen
oder dhnlichen Inhalten, die in der Realitat vorkommen, kdnnen durch eine Con-
joint-Analyse nicht simuliert werden und bleiben hierin unberticksichtigt.

Tab. 16: Auswirkungen und Marktiquivalenz der Anderungen des
Telemedienangebots nach Teilmarkten, in Mio. EUR/Jahr

Betroffener
Teilmarkt
Planet-schule.de

Geschatzter
Umsatz des abge-
grenzten 6kono-

mischen Wettbe-
werbs 2020
(in Mio. Euro)

Auswirkungen
der Anderungen
des Priifangebots
auf den betroffe-
nen Teilmarkt It.
Marktsimulation

Marktéquivalenz
der Anderungen
des Priifangebotes
(in Mio. Euro/Jahr)

(in Prozent)

Abofinanzierte

_ [o)
Angebote 53,1 4.1% 2,2
Werbefinanzierte
Angebote 0,7 -2,5% 0,0
(YouTube)
Summe 53,9 2,2

Quelle: Goldmedia Analyse 2021. Werte gerundet.

Durch die Anderungen des planet-schule.de-Telemedienangebots kann es im
abgegrenzten 6konomischen Wettbewerb auf Basis der gemessenen Prife-
renzverschiebungen zu einer nachlassenden Nutzung von kommerziellen
Wettbewerbsangeboten kommen, die einem theoretischen Umsatzverlust
von bis zu 2,2 Mio. EUR/Jahr entsprechen wiirden.

Die hochsten Préferenzverschiebungen wurden im Markt fir abonnementfinan-
zierte Angebote (-4,1 Prozent des abgegrenzten Wettbewerbsmarktes) gemessen.
Fur werbefinanzierte Angebote ergaben sich Praferenzverschiebungen in Hohe von
-2,5 Prozent des abgegrenzten Wettbewerbsmarktes. Die kalkulierten Umsatzein-
buBen fur werbefinanzierte Angebote liegen damit jedoch bei weniger als 20.000
Euro/Jahr und fallen bei der Gesamtbeurteilung der marktlichen Auswirkungen
nicht ins Gewicht.

In Summe entsprechen die geplanten Anderungen des Telemedienangebotes
planet-schule.de einer theoretischen Marktiquivalenz kommerzieller Ange-
bote in Hohe von 2,2 Mio. EUR/Jahr. Dies entspricht 4,1 Prozent des betroffe-
nen Gesamtmarktes in Hohe von 53,9 Mio. EUR. Damit konnen die 6konomi-
schen Auswirkungen der Anderungen des planet-schule.de-Telemedienange-
botes auf den kommerziellen Wettbewerb als gering eingestuft werden.
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6.2 Zukiinftige Marktauswirkungen

Wie die publizistische Analyse in Kap. 2.4 zeigt, wachst der Markt fir kommerzielle
Online-Schulbildungsangebote in Deutschland sehr dynamisch. Die Frage, ob das
Angebot von planet-schule.de in den nachsten Jahren starker als der Gesamtmarkt
fur Online-Schulbildungsangebote wachst und damit sein aktueller Markteinfluss
Uberproportional steigen kénnte oder ob das Angebot nur mit dem Gesamtmarkt
mitwachst bzw. hinter den Gesamtmarkt zurtickbleibt, hangt nicht von den im
TMAK beschriebenen Anderungen ab.

Zentraler Faktor wird hier eher die Frage sein, ob planet-schule.de als echtes bun-
desweites Angebot und als eine Art Dachmarke der Schulmedienangeboten der
anderen ARD-Sendeanstalten etabliert werden soll und deren Inhalte noch starker
integriert. In diesem Fall ware mittelfristig mit einem starkeren Markteinfluss des
Gesamtangebots zu rechnen. Sofern planet-schule.de eines von mehreren regio-
nalen Online-Schulbildungsangeboten der ARD bleibt, ist jedoch kein tiberpropor-
tionales Marktwachstum zu erwarten.

7 Marktliche Auswirkungen auf den intermedia-
ren Wettbewerb der Bildungsmedien

Grundsatzlich denkbar ist eine Marktauswirkung in intermedidren Bereich auf den
Markterfolg der Bildungsverlage. Deren Kerngeschaft, die Produktion von Schulbii-
chern gem. der Rahmenlehrplane der Bundeslander, ist hiervon ausgenommen. Al-
lerdings generieren diese Verlage zusatzliche Einnahmen durch Ubungshefte und
weitere Lernpublikationen, die i. d. R. von Eltern zur Unterstltzung des Lernerfolgs
der Kinder und nicht im Auftrag der Schule erworben werden.

Abb. 7: Umsitze der Bildungsmedienverlage in Deutschland 2015 bis 2017,
Prognose 2020, in Mio. Euro
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Quelle: Verband der Schulbuchverlage/VdS
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Die zuletzt im Jahr 2018 vom Verband der Bildungsmedien (VBM, ehem. Verband
der Schulbuchverlage/VdS) kommunizierte Branchenumsatz zeigte kontinuierlich
steigende Einnahmen der Verlage. Bis zum Jahr 2020 wurden weitere Umsatzstei-
gerungen erwartet.

Zuletzt wurden jedoch stagnierende Umsétze beklagt. Als wesentliche Herausfor-
derung sieht die Branche die fehlenden Mittel der Schulen, in die von den Schul-
buchverlagen erganzend bereitgestellten digitalen Schulmedien (begleitend zu
den Buchern) zu investieren. Der Anteil der Ausgaben fiir digitale Schulmedien an
den Gesamtausgaben der Schulen liegt aktuell bei rund 5 Prozent.™

Im Kontext der pandemiebedingt zunehmend digital durchgefiihrten oder digital
unterstlitzen Unterrichts ber Lernplattformen (LMS-Systeme) weichen die Lehrer
daher auf kostenfrei zugangliche Inhalte und Lehrmittel aus, die auf Basis von OER-
Rechten (Open Educational Resources/Creative Commons Lizenz) bereitgestellt
werden und keiner Qualitatskontrolle unterliegen.

Damit wird die Bedeutung der klassischen Bildungsmedienanbieter im digitalen
Bereich zurtickgedrangt. Grundsatzlich stehen bei dieser Kritik insbesondere text-
basierte Angebote und Ubungsanwendungen und keine audiovisuellen Inhalte im
Fokus. Allerdings tragt planet-schule.de mit Blick auf sein Gesamtangebote prinzi-
piell zu der Entwicklung bei.

Dennoch durfte der Markteinfluss von planet-schule.de in Relation zu dem sehr
groBen Angebot an OER-Quellen sowie kommerziellen Anbietern, die nicht dem
VBM angehoren, sehr gering ausfallen. Dies gilt insbesondere mit Blick auf die hier
zu priifenden Anderungen im TMAK von planet-schule.de.

Vgl. https://bildungsmedien.de/unsere-themen/finanzierung-von-bildung

1 vgl. https://bildungsmedien.de/presse/item/4539-digitale-schulbuecher-verband-bildungsmedien-be-
klagt-fehlende-zugaenge-fuer-lehrkraefte-und-schueler-innen

Vgl. https://bildungsmedien.de/17-unsere-themen
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Schritt D: Zusammenfassung

8 Zusammenfassung des Gutachtens

Das vorliegende Gutachten zu den marktlichen Auswirkungen der geplanten we-
sentlichen Anderungen der Telemedien von planet-schule.de kommt zu den fol-
genden Ergebnissen.

8.1 Publizistische und 6konomische Wettbewerbsanalyse

Goldmedia hat den publizistischen Wettbewerb von planet-schule.de in den Berei-
chen abonnementfinanzierte und werbefinanzierte Angebote analysiert, abge-
grenzt und insbesondere den 6konomischen Wettbewerb durch kommerzielle An-
bieter quantifiziert.

Dabei wurde fiir den kommerziellen Markt ermittelt, wie grof3 der Nutzungsanteil
derjenigen Inhalte ist, die eine publizistische Schnittmenge mit den Inhalten von
planet-schule.de bilden.

Ergebnis dieser Abgrenzung des relevanten 6konomischen Wettbewerbs ist, dass
der geschatzte Umsatz des auf Basis publizistischer Kriterien abgegrenzten 6kono-
mischen Wettbewerbs fir Baden-Wirttemberg, Rheinland-Pfalz und Nordrhein-
Westfalen im Jahr 2020 rund 53,9 Mio. EUR betragt.

Insbesondere der kommerzielle Wettbewerb fiir Online-Schulbildungsangeboten
mit Video-Inhalten entwickelt sich dabei — pandemiebedingt — sehr dynamisch.

8.2 Ergebnisse der Nutzerforschung

Im Rahmen dieses Gutachtens hat Goldmedia umfangreiche Conjoint-Analysen mit
insgesamt n=1.112 Befragten realisiert. Diese wurden im Dezember 2021/Januar
2022 reprasentativ rekrutiert und mittels eigener sowie etablierter Softwaresys-
teme online befragt.

Insgesamt ergibt sich fir planet-schule.de ein Wachstumspotenzial durch die ge-
planten Anderungen, sofern der betroffene Markt nicht darauf reagiert (theoreti-
scher Maximaleffekt). Die folgende Tabelle zeigt die Auswirkungen in den Teilmark-
ten in der Ubersicht.
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Tab. 17: Auswirkungen der Anderungen von planet-schule.de auf den
Praferenzmarktanteil, in Prozentpunkten, 2022

theoretischer

Angebotsbereich Maximaleffekt im Markt
(in Prozentpunkten)
Werbemarkt -0,50%
Kostenpflichtige Angebote -0,20%
Nicht-kommerzielle Angebote -1,00%

Quelle: Goldmedia Conjoint-Analyse der gednderten Telemedienangebote Plane-Schule (2012/2022)

Die geplanten Anderungen des Telemedienangebots planet-schule.de in Bezug auf
die Ausspielung von Inhalten auf Drittplattformen sowie zusatzlichen Inhalten auf
der eigenen Plattform zeigen in der Entscheidungshierarchie geringere Effekte hin-
ter Merkmalen wie Kosten und Anbieter des Angebotes.

8.3  Analyse der marktlichen Auswirkungen

Auf Basis der gemessenen Praferenzverschiebungen innerhalb der Marktsimulati-
onen entsprechen die Anderungen des Angebots planet-schule.de im abgegrenz-
ten ckonomischen Wettbewerb marktlichen Auswirkungen von maximal 2,2 Mio.
EUR/Jahr.

Tab. 18: Auswirkungen und Marktiquivalenz der Anderungen des
Telemedienangebots planet-schule.de, in Mio. EUR/Jahr

Geschatzter Um-  Auswirkungen der  Marktaquivalenz
satz des abge- Anderungendes  der Anderungen
grenzten 6kono- Priifangebots auf  des Priifangebots

mischen Wettbe- den betroffenen (in Mio. EUR/Jahr)
werbs 2020 Teilmarkt It.
(in Mio. EUR) Marktsimulation
(in Prozent)

planet-schule.de 53,9 -4,1% 2,2

Quelle: Goldmedia Analyse 2022, Werte gerundet.

Der theoretische Marktiquivalenzwert der Anderungen des Telemedienangebots
planet-schule.de entsprache einem Marktanteil von 4,1 Prozent am abgegrenzten
relevanten 6konomischen Wettbewerb. Dieser hatte 2020 ein Marktvolumen von
53,9 Mio. EUR in Baden-Wirttemberg, Rheinland-Pfalz und Nordrhein-Westfalen.

Aufgrund des geringen Marktanteils, dem die geplanten Anderungen von
planet-schule.de am 6konomischen Wettbewerb maximal entsprechen wiir-
den, kann der Markteinfluss der geplanten Anderungen des Telemedienkon-
zepts von Planet-schule.de in Bezug auf den 6konomischen Wettbewerb ins-
gesamt als , gering” erachtet werden.
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8.4 Fazit

Aus den umfangreichen Untersuchungsschritten des Gutachtens geht deutlich her-
vor: Die geplanten wesentlichen Anderungen des Telemedienangebotes von pla-
net-schule.de, bestehend aus eigenstandigen audiovisuellen Inhalten (online-
only/online-first) mit begleitenden Erklar-Inhalten und einer starkeren exklusiven
Verbreitung von Inhalten auf Drittplattformen, haben nach ihrer Umsetzung mit
einem Marktaquivalenzwert von 2,2 Mio. EUR nur geringe Auswirkungen auf den
relevanten 6konomischen Wettbewerb.

Berlin/Stuttgart, 28.01.2022

. L. el

Prof. Dr. Klaus Goldhammer Dr. Florian Kerkau
Goldmedia GmbH Strategy Consulting Goldmedia Custom Research GmbH
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Dr. André Wiegand
Goldmedia GmbH Strategy Consulting
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9.4  Abkiirzungen/Glossar

A-VoD Advertising Video-on-Demand: Werbefinanziertes Streaming von
Videoinhalten, bspw. bei YouTube oder Streaming-Angebote von
TV-Anbietern (RTL+, Joyn).

B-VoD Broadcaster-Video-on-Demand: Sammelbegriff fir Video-on-De-
mand-Plattformen von klassischen Rundfunkveranstaltern bzw.
TV-Sendern, der alle Finanzierungsarten einschlieBt (Abonne-
ments, Werbung, Abrufgebiihren, Rundfunkgebiihren).

Buy-Out Auch ,Full Buy-Out” oder ,Total Buy-Out”: Der dauerhafte Erwerb
samtlicher Lizenz- bzw. Auswertungsrechte an einer audiovisuellen
Produktion gegen eine einmalige Gebiihr, meist durch die Auftrag-
geber (bspw. TV- oder VoD-Anbieter).

EST Electronic-Sell-Through: Digitales Kaufgeschaft, bei dem ein unbe-
fristetes Nutzungsrecht an einzelnen Filmen oder Serien erworben
wird, die auch heruntergeladen werden k&nnen.

Paid-VoD Paid Video-on-Demand: Sammelbegriff fur alle kostenpflichtigen,
also durch Abonnement- oder Abrufgebiihren finanzierten Video-
on-Demand-Angebote (s. S-VoD, T-VoD, EST).

S-VoD Subscription-Video-on-Demand: Streamen von Videoinhalten, fi-
nanziert durch Abonnementgebdiihren, bspw. bei internationalen
Anbietern wie Netflix und Prime Video oder nationalen Anbietern
wie RTL+ Premium.

T-VoD Transactional Video-on-Demand: Digitales Leihgeschaft, bei dem
ein befristetes Nutzungsrecht an einzelnen Filmen oder Serien er-
worben wird.

VoD Video-on-Demand: Audiovisuelle Inhalte wie Filme, Serien, Fern-

sehsendungen und Videos, die auf einer Internetplattform zur zeit-
souverdanen Nutzung als Download oder zum direkten Anschauen
(Streaming) bereitgestellt werden. In der =& AVMD-RL werden
diese als ,audiovisuelle Mediendienste auf Abruf” bezeichnet.

Hinweis zur geschlechtergerechten Sprache

Bei Goldmedia ist aktuell die Gender-Form ,Doppelpunkt” (,:") verbreitet, um eine ge-
schlechtergerechte Schreibweise zu gewahrleisten und samtliche Geschlechter sprachlich
zu reprasentieren. Dieses Symbol wird bevorzugt, da es auf einer Ebene mit dem Rest des
Wortes steht und eine feminine Endung daher nicht als ,Anhang” zum generisch maskuli-
nen Wortstamm zu betrachten ist. Die geschlechtergerechte Schreibweise wird verwendet,
wenn ein Begriff sich — zumindest teilweise — auf natirliche Personen bezieht (bspw. ,Pro-
duzentinnen”, ,Branchenakteur:innen”). Wenn sich ein Begriff ausschlieBlich auf Unterneh-
men bzw. juristische Personen bezieht, wird das generische Maskulinum verwendet (bspw.
+Anbieter”). Schreibweisen in wortlichen Zitaten aus deutscher Sprache werden unverandert
und somit ggf. ohne geschlechtergerechte Schreibweise tibernommen.



